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x=3 x hohe ,D"

Das Logo der Rhon GmbH besteht aus Wort und Bildmarke und darf Die Schutzzone des Logos betragt 3x die Hohe des Buchstabens D"
nicht getrennt werden. Die Zusammensetzung leitet sich von den In der Schutzzone durfen keine anderen Elemente platziert werden.
Rhoner Bergkuppen und der dahinter aufgehende Sonne ab. Das Logo wird auf jedem Produkt verwendet.




Logo

Anwendung

Die EWV\

Das Logo darf neben der Darstellung in der Originalfarbe aufierdem Das Logo darf auch auf einem Bild platziert werden, sofern Logo und
in Graustufen, Schwarz und Weif} verwendet werden. Hintergrund ausreichend Kontrast bieten.
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Unzulassige Anwendungen Dol > = —

X X
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Das Logo darf weder horizontal noch vertikal verzerrt oder gedreht Generell dirfen am Logo weder grafische Effekte angewandt noch
werden. Zudem muss es auf dem Hintergrund gut erkennbar sein. sonstige Anderungen vorgenommen werden.




Logo

Anwendungsbeispiele

Beispiele:

%ubheadline
Headline

Headline

2e dol
nt fuga. Et et quis id que it hictur?

en Grifien

Das Logo der Rhon wird vorzugsweise rechts oben oder unten ver-
wendet. Ausnahmen sind Produkte, auf denen nur die Bergkuppen
zusatzlich zum Logo mitabgebildet sind, z. B. die Prasentationsmap-
pe. Hier kann das Logo auch zentriert oder linksbindig verwendet
werden. Den Abstand vom Seitenrand zur Wortmarke definiert die
Schutzzone des Logos.
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Die Breite des Logos sind in der Regel 45% der Breite bei Hochfor-
mat oder der Hohe bei Querformat des Produkts.

Ausnahmen sind hier besonders grofie oder kleine Formate wie
Beachflags, Fahnen, Firmenstempel, Namensschilder und Visiten-
karten. Hier wird die Grofe individuell nach Optik und Sinnhaftigkeit
bestimmt.
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Typografie

Hauptschrift

Inria Sans

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdeftghijklmn
opqgrstuvwxyz

Als Hauptschrift wird die Inria Sans in drei unterschiedlichen Schrift-
schnitten verwendet. In Headlines, Subheadlines und Hervorhebun-
gen wird der Schnitt ,Bold" eingesetzt. Die Inria Sans Light wird nur
als Fliefdtext verwendet. Der Schriftschnitt Regular wird beim Zusatz-
text verwendet. Die Subheadlines werden immer in der jeweiligen
Farbe des Themas geschrieben. Die Farben sind fiir eine Kennzeich-
nung der Programmmarke zustandig und stehen deshalb tber der
Headline, um das Thema einzuleiten. Die Grofse der Headline kann

Die gt’\/\’\

Beispiel:

Subheadline

Headline

Headline

Ant. Velluptia acessimus numaquae cus is prorunt aborrovid mi-
nimol uptatqu atiumquam arum faccatum quodi re et venihite
nem ipsam dolupid eneseri berferis velia quiam verchic tem sit
dolorecearum ium exero id quia secum non natum abore re pe-
rerspe nonsedio eum veliqui voluptatem faceaquatur, quiantet
re delestrum arcide conserias est, nullest, ommo exeresc

individuell nach Inhalt und Sinn gewahlt werden. Die Subheadline
muss zur Headline einen deutlichen Grofienunterschied haben, darf
aber nicht weniger als die Halfte betragen. Fur Flief3text auf DIN A4
ist die Standardschrift, wenn nicht anders angegeben, 10 Pt, fur die
Uberschrift 26 Pt und fiir die Subheadline 16 Pt. Die Schriftgrofie wird
bei anderen Formaten optisch angepasst, auf eine gute Lesbarkeit i
dabei zu achten.




Typografie

Backupschrift

Palanquin

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdeftghijklmn
opqrstuvwxyz

Die Palanquin wird als Backupschrift verwendet, wenn die Inria nicht
verwendet werden kann. Dies kann auftreten, wenn die Buchstaben
der Inria Sans fehlerhaft, zB. bei Anwendung im Web, angezeigt wer-
den.

Die gt’\/\’\

Beispiel:

Subheadline
Headline

Headline

Ant. Velluptia acessimus numaquae cus is prorunt aborrovid mi-
nimol uptatqu atiumquam arum faccatum quodi re et venihite
nem ipsam dolupid eneseri berferis velia quiam verchic tem sit
dolorecearum ium exero id quia secum non natum abore re pe-
rerspe nonsedio eum veliqui voluptatem faceaquatur, quiantet
re delestrum arcide conserias est, nullest, ommo exeresc




Typografie
Schmuckschrift ﬁ/,

Beispiel:

Subheadline
AMATIC (S NEADLINE

ABCDEFGHTIKLMN
OPQ RSTUVWXYZ Ant. Velluptia acessimus numquae cus is prorunt aborrovid mi-

nimol uptatqu atiumquam arum faccatum quodi re et venihite

nem ipsam dolupid eneseri berferis velia quiam verchic tem sit

AB(D[HGHI]KLM N dolorecearum ium exero id quia secum non natum abore re pe-

rerspe nonsedio eum veliqui voluptatem faceaquatur, quiantet

delestrum arcide conserias est, nullest, ommo exeresc
OPQRSTUVMINYZ ‘ e

Als Schmuckschrift wird die Amatic SC verwendet. Diese kann als
Alternative zur Inria Sans Bold nur in Headlines, kurzen Zusatzen
oder im Storer verwendet werden. Sie ist sehr dezent zu gebrauchen.
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Farbauswahl



Farb.en ~ | 3
Primarfarben Dleg/(/\/\/\f

Rhongriin Hellgriin Rhonorange

100 % 60 % 30% 25% 10% 100 % 60% 30% 100 % 60% 30%

CMYK 85/15/100/0 CMYK 40/0/100/0 CMYK 6/38/95/0
RGB 0/147/58 RGB 175/202/1 RGB 237/168/18

Die QI/\O/\::,

Das Rhongrun wird bei allen Elementen eingesetzt, die nicht spezi- welche nur zum Einsatz kommen dirfen, wenn in grafischen Ele-
fisch einer Programmmarke angehoren. Sie wird durch das Hellgrin menten mehr als das Rhongriin mit Abstufungen zur Darstellung
und das Rhonorange unterstitzt. Die Abstufungen sind 60 % und und Verdeutlichung des Inhalts benotigt werden.

30%. Das Rhongrun hat noch zusatzlich 25% und 10 %, welche aber
ausschliefdlich bei dem Schmuckelement der Bergkuppen verwendet
werden. Das Hellgriin und Rhonorange sind Supplementarfarben,




Farben

Sekundarfarben

Handwerk

Feste feiern

Abenteuer

Farben zu den Programmmarken (inkl. Abstufungen 100 %, 60 %, 30 %)

CMYK 0/70/100/0
RGB 236/102/8
HEX #FFADOO

Orange steht flir Neu-
gierde und Kreativitat

— Heimat des Hand-
werks und der
Kreativitat

CMYK 33/100/100/27
RGB 141/27/23
HEX #840000

Rot steht fur Energie,
Warme und Lebensfreu-
de

— Kunst Feste
zu feiern

CMYK 60/20/0/30
RGB 83/135/173
HEX #478FB3

Blau steht fur Freiheit,
Energie und die Weiten
des Himmels

— Zentrum fur
Abenteurer

Die Farben werden immer zu der jeweiligen Programmmarke ver-
wendet und finden sich in Schrift, Schmuckelementen und Hinter-

griinden wieder.

Wandern

CMYK 70/0/60/80
RGB 11/63/44
HEX #0F3314

Grin als Farbe der Natur,
der dunkle Farbton sug-
geriert das Unbekannte

— Wandern mit
Weitblick

V

Gesundheit

CMYK 60/0/50/0
RGB 108/190/153
HEX #66FF80
Turkis steht fur Wohl-

befinden und Zufrieden-
heit, sowohl geistig als
auch korperlich

— Gesundheit mit
Weitsicht

14
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Bildwelten



Bildwelt

Nahaufnahmen

Lebensnah, spannend, authentisch. Die Bilder sollen eine naturliche
Ausstrahlung besitzen. Gesattigte Griin- und Rotbraun-Tone stehen

im Fokus der Bildbearbeitung, um die Vitalitat in den Bildern zu be-
wahren.

Di

e
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Bildwelt

Tiere

V

Die Tieraufnahmen sollen die Tiere des Rhon Gebietes in ihrem
naturlichem Lebensraum zeigen. Eine spontane und naturliche
Ausstrahlung bei den Bildern ist gewtinscht.

17



Bildwelt

Menschen

Authentische Aufnahmen mit Fokus auf Familienfreundlichkeit und
Naturverbundenheit sprechen alle Altersgruppen an.

V



Bildwelt

Landschaft und Fernblick

§ I s
Y

Aufnahmen mit natirlichem Lichteinfall, Sonnenauf- und untergang
zeugen von der Vielfaltigkeit der Landschaft, zu unterschiedlichen
Tages- und Jahreszeiten.

Di

oie (S AT

19
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Gestaltungselemente

Bergkuppen

25% 10%

A
%&

Die

60% 30%

Die Bergkuppen sind ein durchgangiges Gestaltungselement und

werden spezifisch nach Programmmarken farblich angepasst einge-
setzt. Die Kuppen ragen von unten nach oben in das Produkt hinein
und haben eine Steigung von entweder 0%, 9 % oder 15 %. Die Berg-

kuppen haben von der vordersten Flache bis zur hintersten eine
Farbabstufung von 60 % und 30 %. Ausnahme ist hier die Bergkup-
pen mit dem Rhongriin welche 25% und 10 % hat. Diese dezentere
Farbgestaltung macht sie im Einsatz vielseitiger.

21




Gestaltungselemente

Bergkuppen Anwendung

2(,\/\,\ O Offnungszeiten
Die Montag-Freitag 12.00-14:00 Uhr | 1500-18:00 Uhr
/ Wochenende 1200-1400 Uhr | 1500-18:00 Uhr
Feiertage Geschlossen
P —
e o
Herr Abteilung/Position Touristen Information Rhén GmbH
sa"[M“i'“&"‘?;‘D" us‘e”f‘xg‘i;’:a';: Kompetenz-Center Gesellschaft filr Tourismus
usterstratie musteremail@rhoen. .
o772 Wildfiecken-Oberbach +49 9749 930080-0 Rhon GmbH und Markenmanagement.
Wasserkuppe 1 Rhénstrafte 97
36129 Gersfeld 97772 Wildflecken-Oberbach
Tel: +6654/918 340 Tel: +49 9749 930 080-0
Mail info@rhoen de Mailinfo@rhoen de
winirhoen de wirhoen de
-

Lorem ipsum eiur aut eumque pre restis que sectus maiore idundipit Erstellungsdatum:

Lorem ipsum erchici oditiam verfer Rhonschaf - Herrausgeber

Genieferwoche @

lorem ipsum erchici oditiam verferf erovid unt, velitat occum untin nam, autem et omnis di reped utes
dolendi del esto mod explate parchillaut porumque dolore dicaborpos in pedi quiatur aperia sum debis
‘molorio nsequi ommolup tatibus illuptatqui dolorer iberes accum suntus rem hicae et exernam, nustoru 20.09.-18.10.2020
ptatium eium quam, conemporro il mos delita dit arum quatatur sitem latur?

Ignissit autem suntia dellorem ipsandam evendae porias invent etur ratur? Ecestia tectasperi officte
dolorae ctatur, voluptius aut porro cupta comnimi, temossim hitiberspis sequas sandi ut que endam apit

Wir sind dabei!
quias qui sapita nusantecur lacessimus
Atis nes quiatur? Igenit doloruptae deliberrum am doluptat voluptis idissunt. Das Rhdnschaf, der wohl bekannteste Rhéner  Sie Erlebnisse rund um das Rhonschaf, wie
Ent audae. Tures eatatisciata cuptiasidesti simi, eriae millacc. Vierbeiner, ist nicht nur eine Delikatesse. Es etwa Wanderungen zu Rhénschafern oder mit
Aboruptat. Vero qui quid ma venia simentor apeliquo quidelit autat quatur sundipis ide laborerum vo- ist ein Maskottchen mit echtem Mah(rwert Rhanschafen oder Schlafen im Rhoner Scha-
lupti aperumq uiscidi squam, con cuptae dolupti opti assit alignat iscils libusam, nonectu rehent, es que Es maht die Rhaner Bergwiesen und erhilt ferwagen
eveleniet volor am ent fuga. Et et quis id que lit hictur? damit die Rhoner Parklandschaft. Es blockt Sie wollen mehr zum Rhonschaf erfahren

und unterhalt Wanderer auf ihrem Streif- oder suchen ein Rhonschaferlebnis? Dann be-
Wit freundiichen Griiflen

2ug Es spendet Wolle fiir Kleidung, Spiel und suchen Sie doch

Spafs. Wahrend der GenieRerwochen finden www.biosphaerenreservat-rhoen.de
Abteilung
Anlagen

—\/—/_\/

el +49 G749 530080-0 | Mai ifo@rhoen de | v hoen de

sankxz 104 IC DEDOD0NK| Sever-N 1245157830
Regstergericht Schweifur, HRB 5673 | GeschaNafvern: Jenfe Rther www.rhoen.de

Wartburghres

Das Gestaltungselement wird auf Printprodukten maximal 1 Mal wendet werden. So ist eine flachige Darstellung im Hintergrund als
verwendet. Die Hohe ist optional je nach Sinnhaftigkeit, Zweck und Ubergang zu einem Bild méglich oder auch die Verwendung der Linie
Inhalt anzuwenden. Die hellste Flache muss immer bis zum unteren im Einzelnen als Schmuckelement.

Rand ragen. Die Bergkuppen konnen auch in ihren Einzelteilen ver-

22




Gestaltungselemente

Bergkuppen unzulassige Anwendung

Die Bergkuppen durfen nicht verzerrt, gedreht oder gedoppelt ver-
wendet werden. Des Weiteren dirfen sie nicht hart angeschnitten
oder in abweichender Anordnung ihrer Einzelteile dargestellt wer-
den.

Die///

23



Gestaltungselemente

Icons oie [ A

Abenteurer sein /M

Willkommen
in der Rhon!

Die Icons werden nicht hinter oder vor Text gesetzt. Die Grofde wird
optisch und platztechnisch gewahlt, darf aber nie grofier als ein
drittel der Breite des Printproduktes sein. Die Minimalgrofie betragt

Die Icons sind sinnvoll und passend zum Layout zu verwenden. Sie
stehen rechts oder links vom dazugehorigen Text. Bei Headlines ist
die Platzierung dartiber oder links. Icons, die in Produkten mit Pro-
grammmarken verwendet werden, sind farblich anzupassen. 10 mm.

24




Gestaltungselemente

Icons oie [ A

s K S S O = %

Wandern Radfahren E-Bike Paragliden Segelflug Wintersport ~ Wassersport Klettern
Ladestationen

® @ A
) 3
S
Rhon Schaf Wildtiere
A A= - i ] p
o ) ©
n — q D o3
s ]l @ 00 ’ !
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g ~ E
T
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Instagram Facebook Pinterest Twitter LinkedIn Xing Telefon E-Mail Prospekte Website




Gestaltungselemente
lcons D,e/_(/\//\/\,

c . ©) %
g < ' A = -
._g J\o o%o
3 D - nn =\ —
Sternenpark  Feste feiern Handwerk Musik Kunst und Geschichte Genuss/ Kaffee und Wellness Gesund Rezepte/
Kultur Kulinarik Kuchen Kochen
7Y
Regionalprodukt
(O]
L@ p
3
=
2 o A
e
=]
Ubernachtung  Camping
o =
- ; N
EF Y 9 o 0% 2]
2 : o o @) ¢ O 0
&a
Natur Veranstaltung Shop WLAN verfiigbar Gewinnspiel Fragezeichen Ausrufezeichen
£
Hed
H
E
T
C
wn
S
Aparthotel Bauernhof Boarding- Ferienwohnung/ Gastehaus Hotel Hotel garni Jugendherberge Pension Privatzimmer
house Ferienhaus
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Gestaltungselemente
lcons Dle/(’\Lv\/
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g Menschen mit ~ Motorrad Raucher- Kurtaxe Gesamt- Max. Gezamtzahl  Gezamtzahl  Gezamtzahl Ubernachtung Aufpreis fir
kognitiven zimmer bettanzahl Personen- Doppel- Einzelzimmer Mehrbett-  mit Frihstick  Halb-/Voll-
Beeintrachti- anzahl zimmer zimmer pension
gungen
w
o
g o
£ i“a g
= o )%
bn
e
[=
Heimat des Kunst Feste  Zentrum fiir ~ Wandern mit  Gesundheit
Handwerksund  zu feiern Abenteurer Weitblick  mit Weitsicht
der Kreativitat
N X
b T
g
N

Hohenmeter Dauer Weglange
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Gestaltungselemente

Icons Programmmarken

Je nach Programmmarke muss das passende Icon in der entspre-
chenden Farbe zur Einleitung verwendet werden.




Gestaltungselemente

Storer

LOREM [PSUM

DOLOR 51T AMET
LOREM

Die Storer konnen Farblich angepasst werden, wenn sie in Pro-

grammmarken spezifische Layouts verwendet werden.

29
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Print



Anwendungen

Geschaftsbrie

Format: DIN A4
Schriftgrofen:
Anschrift: 7 Pt

Anschrift, Absender und
Fliefitext: 10,5 Pt

Textanfang Folgeseite

2525mm

(/\//\/\
Rhon GmbH - Gesellschaft fiir Tourismus und Markenmanagement
Rhdnstralie 97 | 97772 Wildflecken-Oberbach

Herr Abteilung/Position

Max Mustermann Max Mustermann

Musterstrafie 110 musteremail@rhoen.de

97772 Wildflecken-Oberbach +49 9749 930080-0
20,95mm

XXXXXXXX

Lorem ipsum eiur aut eumque pre restis que sectus maiore idundipit
Lorem ipsum erchici oditiam verferf

Sehr geehrter Herr Mustermann,

lorem ipsum erchici oditiam verferf erovid unt, velitat occum untin nam, autem et omnis di reped utes
dolendi del esto mod explate parchillaut porumque dolore dicaborpos in pedi quiatur aperia sum debis
molorio nsequi ommolup tatibus illuptatqui dolorer iberes accum suntus rem hicae et exernam, nustoru
ptatium eium quam, conemporro il mos delita dit arum quatatur sitem latur?

Ignissit autem suntia dellorem ipsandam evendae porias invent etur ratur? Ecestia tectasperi officte
dolorae ctatur, voluptius aut porro cupta comnimi, temossim hitiberspis sequas sandi ut que endam apit
quias qui sapita nusantecum lacessimus.

Atiis nes quiatur? Igenit doloruptae deliberrum am doluptat voluptis idissunt.

Ent audae. Tures eatatisciata cuptiasidesti simi, eriae millacc

Aboruptat. Vero qui quid ma venia simentor apeliquo quidelit autat quatur sundipis ide laborerum vo-
lupti aperumaq uiscidi squam, con cuptae dolupti opti assit alignat isciis ilibusam, nonectu rehent, es que
eveleniet volor am ent fuga. Et et quis id que lit hictur?

Mit freundlichen Griifien

Abteilung

Anlagen:

Rh6n GmbH — Gesellschaft fiir Tourismus und Markenmanagement | Rhonstrafie 97 | 97772 Wildflecken-Oberbach
Tel: +49 9749 930080-0 | Mail: info@rhoen.de | www.rhoen de
Bank XYZ | 1BAN: DEXX XXXX XXXX XXXX XX | BIC: XXXXXXXXXXX | USt-IDNr: DEXXXXXXXXX | Steuer-Nr: 12345/67890
Registergericht: Schweinfurt, HRB 5673 | Geschaftsfuhrerin: Jennifer Rother
Gesellschafter: Landkreise Bad Kissingen | Fulda | Rhén-Grabfeld | Schmalkalden-Meiningen | Wartburgkreis

Folgeseite

Itatur re ressundaesci dipsamus, soluPta eumquide eicit volora nim etur as est, quuntHici a dolorerrum
que ducimpe recatemodis poreperibus, sunderro il iumaquatur rem et pa ipiducim dolum sed que
ommodis sit eaquam, omnimust, voluPtatio. Nequibus ulla sit mo et experruPtur rem hitae. Et hitate
consent erovidust auda inume de num et as is molupidebis velecabor ant, tes as quiatem none nullention
nonseque que nonse volor magnihilit et aspid mod expedis enta consequam doluPtas pro idebit, ipsape-
dit qui nim quid quam fugia quam, nimust, vidisti orites consequas et quam quidita dest illam elitia qui
teces quiaecta cus et est laborruntur, excerovit aut adionseque rernam erovit elecabor soluPtus eumquas
Sequunt orporia estius es enim ad quatur as acimpori deroratia cuPtatis dolut ut at et eos earciis sundit
rerchitae. Em labo. Et dolore od eos nis accum aped ma cusdae essit, coneseruntem quid qui ulliquis
dolesti bla vid eaqui officitae aborro estiat

Sed mi, solor rest litium dollabo. AborePt invenis a voluPtatem endae idemadici nullore lisite voluPta
tquod ipsundem ipienda ntiamus essum aut ommodio nsequas simaxim et la solorat delicae consed

ut ulla doluPtae nus, eos exceate noneser feritio nsequibus eicias volent explianda nis aspidis rem alit
acestib ustrum ex estem atur, nulluPis excerem aut apid qui ut am fugitatem rendisc iamus, omnisse
quatiae net hitasperro oPtat omnihil lorestem am videliquam quatem rem archicium dolor soluPtatias
et repe con re delitatio odipict ecustio. Ut dianienet essume eiur simaio. Aciis dis modion non nisinct
emquas volut rem invendio magnis voloratiunti dolupienimus sundis eum et arum velest, ut que dunt
rero eum fuga. Ut eates untius as esto unt hiliciet es nobit poresequibus audae deliquo ipsam, sam facid
et quisquae sitaspe matus sum enisquam in ne plitae. Obis maio. Ut asinven delenias sunt ad et, estionet,
qui omnimin cus dolorecae si autem qui corporero quod ellautae doluPtatiam, ommolorum esendae
Ptiore nos qui veriam volut labor acescit aborum vola te dolorep elique volupiciende es eosapid elessedi
omnit videstis etur sequisque volorrum, aut doluPta laut re, ut la quas iuntiusdam aceriat umquas ex et
qui occus expliqui conesequatem que voluPtatio. Itatur aut ipictem suntorpor as aspis modiore ssimendi
oPtati occullit volum, comni secata corerum faccae apienihic tem quatquasi corrovid utesti blam faccum
assum as nescienditi nisimus siti nossed ut evelitat esci sae nissimil ma nemporume ne peliam haria
quistiiscim ius quatemporest fuga. Nam que oditium in resequa spideri tatur, vendandit exerum fuga
Nonseque nimperi busanihicae nobit alias et ut volor re vid qui demqui od quodit debis dolorest as
ditentur maio. Ibus aut evel eurn as eosapero in non nos arum sunt, sequodi dest, cum hicimin ctotaque
perem rem adi accae parcien dernate et, omnis el ex et maio inihill enimporporem quaecto te cullit
anienim ipist lam eum latis pro cusam, sitat

Hilicia cor as dem volore nihitas nis experch iliquas ut voluPtas etur si consecusapid milipid molesto.
rehenti scienda ndicatibus laborerit aut utate la dolesedi tus aut
archite ctemod quibea dolume dolorecesti od enem. L omnia que rePtassi consereraer
eumn volutec usapissi tem fugiasperit als estempo ssimagnate ratesti quodiatem it qui verrorerem

laut explabo. Nem. Et as net et elias doluPtas pel ipienim reicidel ipsae alitinumauas alis quamet am
rerois reicitibus quibus vent mosserum re commodis vendae maio et es quos et que renientia nim endi
berum voluPta tatiat

Solut pa dolorrorum quossimus venim dem erene oPtat reheniant.

Rio eum quaspissitio odiae lam aut la conse molecus, num, odis a nosae porem que culparum aciate cus,
apelitaquos as eariber epudaniminit

Rhonstrate 97 | 97772
el +49 5749 930080-0 | Mail info@rhoen de | wwhoen de
Bank XYZ | 1BAN: DEXX XK0OX XXX XXKKX XK | BIC: XKXKOKKXXKX | USt-IDNF: DEXKXKXXKXX | Sever-Nr: 12345/67890)
HRB 5673 | Jennifer Rother

Kissingen| Fuida |
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Anwendungen

Visitenkarte

Format: 85x55mm

Schriftgrofen:
Name: 12 Pt
Funktion: 10 Pt
Anschrift: 8 Pt

8,5mm

Die/,

Vorname Nachname
Funktion

Rhon GmbH - Gesellschaft fiir Tourismus
und Markenmanagement

Rhonstrafie 97
97772 Wildflecken-Oberbach

Mail: info@rhoen.de

Tel: +49 9749 930080-0 www.rhoen.de

15% Steigung

Die/_/,
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Anwendungen

Firmenstempel

Format: 60x30 mm

Schriftgrofie: 7,8 Pt

25mm

Die [2(/\6/\/\

/,-A

Rhon GmbH — Gesellschaft fiir

Tourismus und Markenmanagement
Rhonstrafde 97 | 97772 Wildflecken-Oberbach
Tel: +49 9749 930080-0 | Mail: info@rhoen.de
www.rhoen.de

Die//
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Anwendungen

Flyer Titel- und Ruickseite

Format: DIN lang

Schriftgrofen:
Headline: 26 Pt
Subheadline: 16 Pt
Informationen: 75 Pt

Offnungszeiten

Montag-Freitag: 12:00-14:00 Uhr | 15:00-18:00 Uhr
Wochenende: 12001400 Uhr | 15:00-18:00 Uhr
Feiertage: Geschlossen

Touristen Information Rhin GmbH
Kompetenz-Center Gesellschaft fiir Tourismus
Rhén GmbH und Markenmanagement
Wasserkuppe 1 Rhénstrafte 97

36129 Gersfeld 97772 Wildflecken-Oberbach
Tel: +6654/918 340 Tel: +49 9749 930 080-0
Mail:info@rhoen.de Mai: info@rhoen.de

Informationen und Kontakt e CEE

Erstellungsdatum:
Herrausgeber:

Bildinformationen

Auf der Titelseite wird oben gut sichtbar die Rubrik in Verbindung
mit einem passenden Icon gesetzt. Ein themenbezogenes Bild zieht
sich von der Vorder- auf die Riickseite. Wird hinten Platz fir mehr
Inhalt benotigt, so wird das Bild auch am Falz angeschnitten und

Die (,\O/v\

|| Sprache

Rubrik passendes Icon
— ) "
Abenteurer sein m Rubrik Uberschrift

Willkommen
in der Rhon!

Thematisch passendes Bild

Partnerlogos

dieser Teil der Bergkuppe mit blauer Farbe geflillt, sodass Text darauf
platziert wird. Als Schmuckelement an der Unterkante wird noch-
mals die Bergkuppe platziert. Darauf finden Logo und Partnerlogos
Platz. Bildinformationen sind immer abfallend, links zu schreiben.
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Anwendungen

Flyer Innenseiten

Format: DIN lang

Schriftgrofen:

Fliefstext: 9 Pt
Zusatzinformationen: 75 Pt
Standortkennzeichnung: 8 Pt

Lorem Ipsum dolor
sitamet consetetu

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing eltr sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut abore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor
sitamet

Sitamet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing eltr
Eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna ali-
quyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusarm et
justo duo dolores et ea rebum

dolor sit amet, consetetur sadipscing

®
elit,sed diam nonumy eirmod tem- *
porinvidunt ut labore et dolore ma-

gnaaliquyam erat, sed diam voluptua

Lorem Ipsum
= aon A shwergkersgad
; N el dolor sit amet, consetetur sadipscing elit sed diam no-
numy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna.
[o R ﬁ e i aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam
et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren,
A no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor
Sit amet.

Im Innenteil kommen unterschiedliche Elemente zum Einsatz, die
variabel angeordnet werden konnen. Die Inhalte werden durch die
Verwendung der entsprechenden Schriftfarbe bei Headlines oder mit
farbigem Hintergrund strukturiert. Ein Infokasten enthalt wichtige
Informationen zum Wanderweg in Kombination mit Icons.

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing eltr sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor

dolor sit amet, consetetur sadipscing et sed diam o~
numy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyarm erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam
etjusto duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren,
10 sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor it amet

Die stilisierte Karte lasst eine Verortung der beschriebenen Gegeben-
heiten zu. Auf Seiten die nur Text mit kleinen Bildern beinhalten wird

Headline

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elir, sed

diam nonumy eirmod tempor invidunt.

dolor it ame,consetetursadip-
scingelt:

Loremipsum .
dolor sitamet,consetetur sadip-
scingelite

Headline

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed

Lorempsum .
dolor sitamet, consetetur sadip-
scingelt.

Lorem ipsum,

Lorem Ipsum dolor sit

5 wkm
@ o
A xm
a
a

Wittel

Lorem ipsum dolor it amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Solup-
tas non re nonessun

Einkehrmbglichkeiten: amet, consetetur sadipscing.
Ponumy eirmod tempor invdunt ut labore et dolore

diam

gna aliguyam

at, oluptua. At sam et
a rebum,Ste cia kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
met

Jpsum dolor it a

Lorem Ipsum dolor sit

anorsitamer. -
st 5 ok
& i
A
a e

diam nonumy eirmod tempor invidunt:

ipsum,
dolor sitamet,consetetur sadip-
scing et

psum .
dolor sitamet, consetetur sadip-
scing elt

Lorempsum .
dolor sitamet, consetetur sadip-
wcing elte

Lorem fpsum.
dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr

ipsum,
dolor sitamet, consetetur sadip-
scing elt

Lorem ipsum,
dolor sit amet, consetetur sadip-

Lorem ipsurm dolor st amet, consete-
tur sadipscing elitr sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Solup-
tas non re nonessun

Einkehrmaglichkeiten: amet, consetetur sadipscing
honumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore

diam

aliquyam

ptua. At et
it kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
met

Lorem Ipsum dolor sit

% e
& wn
A i
a

2wl

Lorem ipsurm dolor st amet, consete
tur sadipscing elit, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Solup

Einkehrmglichkeiten: ame, consetetur sadipscing a
Ponumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
3

non re nonessun.

a J
s rebum,Stet cit kase gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem

psum dalar it amet

Lorem Ipsum dolor
sitamet consetetu

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolo!
Fe s shauyim st 200 dam valuphus. A e a0 4
‘accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takima

ta sanctus est Lorem ipsum 7
Fotor it aret. Lovers peum [ g b S
olo i amet, cansevrur &

Sadipseing o Ermonter. AR B
ot midunt b et do

lore magna aloyan e,
sed diam voluptua At vero
05 et accusam et justo duo dolores et ea rebum. dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
fempor ot 1x v o delore magna e e,
ot

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elit, sed!
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat,sed diam voluptua. At vero eos et ac-
cusam et justo duo dolores et ea rebum, Stet clita kasd gu-
bergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit
ametUntur? Quiam quatur? Quiatum qui quarm, everum fac
cabore volor sandae is di doloribero estoriberum quis evm
faccab imens dernatectem fugiaecta nienimus.

Ra dolorrovi, con nim fugiat ad modit eatquid molorest
inci aut et laut ium, officit
harum con es accust, santo

e } conserios solumaue vitate-
tur similicte ipsum, id et vel-
lentiorum s audaesentore

W\ . nonsequidoluptatur?

WAl S Ximoditi consequ amenima
velluptam vendiatus dolup-
fat aut doluptae conet qui
nullore ssinvel iquam, nos
sandem con nem qui tem

Blocktext verwendet, um Bild und Text ordentlich zusammenzufu-

gen.
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Anwendungen

Anzeige

Format: DIN Ab

Schriftgrofen:

Subheadline: 12 Pt

Headline: 18 Pt

Fliefstext und Anschrift: 8 Pt
Standortkennzeichnung: 6 Pt

Lorem Ipsum dolor sit amet
Lorem Ipsum dolor sit amet

Lorem Ipsum

- Nulparitibus, officit emolupta
consequam idisquatur ra duciet
atem quodit occuptae eius int

- odit quas que voloris exerum ene-
cum etur am et, cum volorrores
nobit apidist iostrum is sapis eium

- apiti officte ndant, omnis rem se-
quas ex et quid mint autet landit
quid es eos esequibus explab id

- qui andelescium del millectotam,
imillupta derum, accae porit
ommo doluptatur arume volupici
consenis velenia simagnam volo

Lorem Ipsum

- Nulparitibus, officit emolupta
consequam idisquatur ra duciet
atem quodit occuptae eius int

- odit quas que voloris exerum ene-
cum etur am et, cum volorrores
nobit apidist iostrum is sapis eium

- apiti officte ndant, omnis rem se-
quas ex et quid mint autet landit
quid es eos esequibus explab id

- qui andelescium del millectotam,
imillupta derum, accae porit
ommo doluptatur arume volupici
consenis velenia simagnam volo

Rhon GmbH - Gesellschaft fiir Tourismus und Markenmanagement
Rhaonstrafle 97 | 97772 Wildflecken-Oberbach
Tel: +49 9749 930080-0 | Mail: info@rhoen.de | www.rhoen.de

Je nach Lange des Textes kann das Bild nach oben oder unten erwei-
tert oder verkleinert werden. Auf den Bergkuppen sind die wichtigs-

ten Kontaktinfos platziert.

Lorem Ipsum dolor sit amet

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

Lorem Ipsum

- Nulparitibus, officit emolupta
consequam idisquatur ra duciet
atem quodit occuptae eius int

- odit quas que voloris exerum ene-
cum etur am et, cum volorrores
nobit apidist iostrum is sapis eium

- apiti officte ndant, omnis rem se-
quas ex et quid mint autet landit
quid es eos esequibus explab id

- qui andelescium del millectotam,
imillupta derum, accae porit
ommo doluptatur arume volupici
consenis velenia simagnam volo

Lorem Ipsum

- Nulparitibus, officit emolupta
consequam idisquatur ra duciet
atem quodit occuptae eius int

- odit quas que voloris exerum ene-
cum etur am et, cum volorrores
nobit apidist iostrum is sapis eium

- apiti officte ndant, omnis rem se-
quas ex et quid mint autet landit
quid es eos esequibus explab id

- qui andelescium del millectotam,
imillupta derum, accae porit
ommo doluptatur arume volupici
consenis velenia simagnam volo

—\//\/—\/‘/_\/

Rhon GmbH - Gesellschaft fiir Tourismus und Markenmanagement
Rhaonstrafle 97 | 97772 Wildflecken-Oberbach
Tel: +49 9749 930080-0 | Mail: info@rhoen.de | www.rhoen.de
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Anwendungen

Magazin

Umschlag

Schriftgrofen:

Himmelwarts: 80 Pt Kontakt: 9 Pt
Subheadline: 30 Pt URL: 9 Pt

Kategorie Headline: 25 Pt
Kategorie Subheadline: 13 Pt

Auf dem Umschlag des Himmelwarts Magazins ist ein zusammen-
hangendes Panoramabild abgebildet. Die Bergkuppe zieht sich tber
alle Seiten und fungiert als Hintergrundflache fur die Kontaktinfor-
mationen auf der Riickseite und fiir das Logo auf der Vorderseite. Auf
dem Titelbild sind die Kategorien des Magazins aufgelistet.

Di

e (S AT

37



Anwendungen

Magazin

Vorwort

Schriftgrofen:

Headline: 45 Pt FliefStext: 9 Pt
Subheadline: 20 Pt Programmmarke und
Schmuckschrift: 30 Pt Seitenzahlen: 10 Pt

Subheadline

Headline

KOMM DOCH EINFACH MAL VORBEL!

Das Vorwort sowie das Inhaltsverzeichnis werden ausschliefdlich mit
einer Bildseite kombiniert. Um das Inhaltsverzeichnis und den Seiten
zwischen den Programmmarken voneinander abzuheben, wird die
Bergkuppe unten rechts als Schmuckelement verwendet. Der gene-
relle Aufbau der Inhaltsseiten besteht aus der rechts oben platzier-

Die (’NE;Z,\"-\
/

Inhaltsverzeichnis

Schriftgrofien:

Headline: 45 Pt Fliefstext: 9 Pt
Programm: 20 Pt Programmmarke und
Schmuckschrift: 30 Pt Seitenzahlen: 10 Pt

,,,,,,,, | Auszeit | Gesund Hotels | Pensionen | Wohnungen

KX=XX

Service

o s Sotes
/\/

ten Bergkuppe, in der Farbe der jeweiligen Programmmarke und der
Seitenzahlen links und rechts unten. Die Inhalte werden durchgangig
in zwei Spalten aufgeteilt, um einen angenehmen Lesefluss zu schaf-
fen. Ausnahme ist hier die farbige Zwischenseite (siehe Seite 40).

Programmmarke
i s comepia i -

6-21 T-XX
Unterwegs sein Abenteurer sein
Wandern Nt | raten i Spa | A
KX=XX T-XX
Geniefer sein Entdecker sein
‘‘‘‘‘‘‘‘‘ I ebensar| egonal Kol Gescicie Genznlos
TX=XX T=XX
Entspannt sein Zuhause sein

0
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Anwendungen e
Magazin D'e/("/}

Bildseiten

Fur die Bildseiten gibt es zwei verschieden Layouts, welche mit aus- Collage ausgewahlt. Diese Seiten konnen frei gewahlt werden, sind
gewahlten, thematisch passenden Bildern befillt werden missen. Je aber nie nebeneinander oder in Kombination verwendbar. Ist keine
nach gegebener Menge des Materials wird eine sechser- oder vierer von beiden passend, so wird ein Bild vollflachig verwendet.
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Anwendungen (/\o/\/\
Die

Magazin el ~ ——

Zwischenseiten

Schriftgrofen:

Headline: 45 Pt Fliefstext: 9 Pt
Subheadline: 20 Pt Programmmarke und
Schmuckschrift: 30 Pt Seitenzahlen: 10 Pt

[l
Wandern | Natur | Draussen

Zentrum fiir Abenteurer

Subheadline

Wanderlust

Die Zwischenseiten des Magazins leiten das nachste Thema ein und kombiniert. Die Bergkuppen finden auch hier Verwendung, um die
sind somit in der jeweiligen Farbe der Programmmarke zu setzen. Sie Seiten optisch von den darauffolgenden zu unterscheiden. Uber der
bestehen aus kurzen Texten, die den Inhalt der nachsten Seiten kurz Subheadline wird das zugehorige Icon platziert.

zusammenfasst. Diese Seiten werden ausschliefilich mit Bildseiten
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Anwendungen e
Magazin wf

Inhaltsseiten

Schriftgrofen:
Headline: 22 Pt Programmmarke und
Subheadline: 14 Pt Seitenzahlen: 10 Pt

FliefStext: 9 Pt

Subheadline Subheadline
Headline Headline

Subheadline
Headline
s

Subheadline
Headline

Die Inhaltsseiten sind verschiedene Kombinationen aus Text und nicht eingehalten wird. Bei Seiten auf denen die Bilder eine ruhige
Bild. Je nach Textmenge konnen Bilder kleiner werden, um mehr Ausstrahlung haben, kann die Bergkuppe als Gestaltungselement
Platz zu schaffen oder grofser, wenn der Abstand von Text und Bild eingesetzt werden.
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Anwendungen
Magazin
Inhaltsseiten

Schriftgrofen:
Headline: 22 Pt
Subheadline: 14 Pt
Fliefdtext: 9 Pt

Subheadline
Headline

Cus etioss itenim hita quiae everecu acastis entota sum
h

ae Lo
culique peiqi dus,
ents a

Iautatinum consen quos atu
oresendam quas rectus, ter

Abzugrenzende Informationen werden in einem Kasten geschrieben.

Programmmarke und
Seitenzahlen: 10 Pt

Abzugrenzende Informationen: 6 Pt

Subheadline
Headline

Programmmarke

Subheadline
Hochrhon-Erlebnis... gerne auch mit Hund

Buchbar et
Rhin GmH - Geselschaf fur Tourismus

und Markenmanagement

Subhesdine
@

Kompetenazsntrum Wasserkuppe | Wasserkuppe |
36129 Gersfld | Tel 06654 917 120
Mal wasserkuppe@rhoen de | wivnrhoende

6 Tages Wandertour

dmalorat

ita quiae everecy lacestis enota
nloratnclu patemodidel

“sumilate

/Fim Doppelzimmer 380¢ | | FimDoppelsimmer 10¢
Ez2uschiag 80€ | | Ezzuschiag 8¢

Programmmarke

Subheadline
Kuppenrhén-Panorama

Subheadiine

Buchbar bt
Kiens Wanderreisen GmH

et 0277268 00
nde

0 im Doppetzimmer 0¢
¢
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Anwendungen

Magazin

Anzeigen

Schriftgrofen:

Headline: 22 Pt Programmmarke und

Subheadline: 14 Pt Seitenzahlen: 10 Pt

FliefStext: 9 Pt Abzugrenzende Informationen: 6 Pt

Subheadline
Kuppenrhén-Panorama

Subheadline
Kuppenrhon-Panorama

Subhe

Anzeigen konnen Vollflachig, auf einer halben Seite oder einer vier-
telten Seite eingebaut werden.

Die (,\O/\/\

Unser Angebot

Unser Angebot Unser Angebot.
Wandernund Genuss ~ Wandern und Genuss
«
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Anwendungen

Magazin vl
Orts- und Unterkunftsbeschreibung

Schriftgrofen:
Headline: 22 Pt
Subheadline: 14 Pt
Fliefdtext: 9 Pt

Ubernachtungsinformationen klein: 7 Pt
Programmmarke und
Seitenzahlen: 10 Pt
Kleingeschriebenes: 6 Pt

O\

Ubernachtungsinformationen: 9 Pt

Kunzmann's Hotel | Spa| Ayurveda

Cu cstioss i it o everecy lcestis entotasum
ate voupta 30 molorat nlls ptatemodsdel et acaba
postum 52 de a i qtmpel dclupatur <
s cimi,

Ak

2 volor accaeprae nusam aborpors reci e colupta tenifi-
bus endi il evliquas ut eum fugtte omimi ipsamendam,
volest,imilac epelectem raur seqia que quo ipsaeptas 34

i U autas xur, venecto rer-

pedis moluptur sum sundius esequodigene a initur Ent

I
sam, aliuas et quae. Nam ant cols colentur atustrum un-

umens nulpa qu dolent mus molorbusam simus ad miTo
e que cos vlore i, que pratur7Onsequia tumau demo-

versperra tempore i ut aligue aboritas mimus untssimusci
peantisalgnatem laudh i test luta quunt

conse sam andam nemolup tatiatem Nam evernatem enet
apelipsandiorent tate pratur aut aboious eate rempor es
sequunt vid quidellst quas am qui quidelmaximus cits
excestiom aui dolorum invero dolo aut xerspe rius o
Aquiatacus os malorae piEvela psaseestruntur aui blan-
aininilam doloren i risPeria aue ra dolorovidi dolorem
aut rerore magniitiat expliquas re, comnitatsberrvit -
s0ccusdae cuscis dellpti.latus nonecum et ditatur aut
et les sinm auis a ventis bor molore nonsecu rem
explai, Nemquibus e sud et ariors sbore cum et quse

pracrum st voluptss aue eum, quam vloriam elesions

thre Optionen [
X boppetsimmer 70 28 45
X Einsetiimmer 90 28 45
X suite 05 2 45

i quo essus, ent e e ol vid i secuasserime nus mus
debitvea it cum aborem eror sequid eis e dolor acerepr

ebearum haruptat quaeres dollens mpore, nonsequs sequi

Kanamanns otel| pa Restaurant
A dlerPromenade §| 97708 Bad Bockiet
et 03708 780 | Mai

estis deruptur e, clpar il acus ut quiam adit e dem

0

wkonamanns de

Das Gesundheitszentrum an der Frénkischen Saale

Bad Bocklet

Cus etios tenim hita quie everecu lacestis entota sum

bus cimint culpa slut vt unt que estem ut omnisque ent
assimet algui it accum dem faceferit cum vendivalugic
pedis moluptur sum sunditbus esequodigene a ihtur?Ent
erum dem faces andam etiu? Opta vellabo repudibea ver-
umene nulpa qui dolent imus molorbusam simus ad miTo
tem que €05 volore i, que pratu7Onsequia tumqui demo-

conse sam andam nemolup taiatem. Nam evarnatem enet

[L Kurhausstrafie 2 | 97708 Bad Bocklet

occupta conse enta coAcesta vero et aute renditorporum
vent aut e n, e secte st quaes s malofpsam, imorls

B /F\//V/\/

Kunzmann's Hotel | Spa | Ayurveda
s stioss fenim it quin evrecy cetis etot sum
ot vlptat 0 oot ncl patemad Gl ¢ caba
{505 o i ctempes dlpttu s
i, cula sl vl e semut omisae nkasi-
et et cumvend v 00
mlaptrsum s seucisen T £t s
e fces anam s Opt veabo epuc b verumene
kg delant s ol s d ot e
s

THE

thre Optionen [T
X Doppetzimmer 70 28 45
X Enzeleimmer 90 28 45
Xsuite 105 28 45

eos voloe v, .
cearcia quia doluptatiat us e dunt, sed eatur santo conse
5am andam nemolup tatatem. Nam evernatem enet apel p-
Sandioent utatepratur ut boribus e rempor essequun-
tivid quidelsit quas am i quidemaximus cis excestium

[ ]

eos molorae ptvella fpsaece struntur qui bland nilam

Ander Promenade 637708 8ad bocklet
Tek 03708 780 |

Bei Orts- und Unterkunftsbeschreibung (siehe Mitte) wird zur Ab-
trennung eine Hintergrundflache mit der Bergkuppe verwendet.

Hotel Deutsches Haus (Garni) *
Vo aten adtonlles P, von e e

Solutes Muss:Der Besuch unserer Wandelar im historischen
Gewslbekeller

Ferienhaus Hurrlein ~*

o sufen tadioneles Fchwer, von nnen denrich ¢
farbenfoh estatet. Unser Htel bt modern angerchte
e Zimmerund i ecares Fihstice A orhanden
ot s

Hotel Deutsches Haus
Kisinger trafle 2 | 97162 Hammelourg

Tek 03732 768 667 0| it info@éh hammelourg e
wnwdh-hammelburgde

Gewalbekeler

Kunzmann's Hotel

Von aufen tradtionsles Fachwer, von Innen deenreich &
farbenfroh gestalet. Unse Hotelbictet moder eingeriche
teZimmer und i eckere Frihstic, Aufug vorhanden, A
Solutes Muss:Der Besuch unserer Wandelar im historichen
Gewalbekeller

Kunzmann's Hotel ~*

Von auten adiianeles Fahwer, v Inen deenrich
frbonfch ettt Unsr Hotel et modern sngrce
1€ Zommerund i eckares Frahtick ufugvorvanden -
ot Wuss. er B unsre Wandelit i isorschen
Gevalbeilr

Hotel Deutsches Haus

Kssinger Stafle 24 | 97762 Hammelourg

Tel 09732 329 | Mal info@pensionschaupp de
wnwpensionschaupp de

Hotel Deutsches Haus

Kisinger Strafl 24 | 7762 Hammelourg

Tet 09732 3231 | Mai nfo@pensionschaupp de
wwpensonschaugp de

Hatel Deutsches Haus
Kisinger tratle 2 | STI62 Hammelourg

Tek 03732 323 | Mait nfo@pensianschaupp de
wwpensionschaupp de
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Anwendungen

Magazin

xxxxx

Die (/\/\/\

Sonderseiten
Schriftgrofen:
Headline: 25 Pt Inhalt Facts Light: 13 Pt Ortsverzeichnis Buchstaben: 14 Pt
Headline Schmuckschrift: 60 Pt Inhalt Facts Bold: 24 Pt Ortsverzeichnis Inhalt: 10 Pt
Subheadline: 13 Pt URL: 13 Pt Adressen: 9 Pt
Schmuckschrift Zahlen: 60 Pt
— . 0 ichni ﬁ Wanderhii inder Rhé J:Lr Rhén GmbH
.. - rtsverzeichnis 1o anderhitten in der on Informationsstellen
50 FETERN DIE RHONER % . .

xxxxx

Lorem ipsum
56 dolor sit
Konzerte o i

in 4 Wochen.

xxxxx

Das geht beim Kissinger Sommer.

xxxxx

0b

05 dotarsit

. sit amet, consetetur sadipscing.
Lorem ipsum elit,sed diam nonumyCust volo-
dolor sit e

Bit is erum es dolupta dolorum is. X4

xxxxx

xxxxx

et omnimin re occusae.

wwwrhoen.de

Die Fact-Seite schliefit eine Programmmarke ab. Durch ihren Inhalt,
welcher sich von den vorherigen Seiten unterscheidet, hebt sie sich
optisch, durch die hauptsachliche Verwendung der Schmuckschrift
und der vielen Icons, ab.

Headline

,,,,,

Die letzten Service Seiten fungieren als Abschluss des Magazins und
sind somit schlicht, in Rhongrin, gestaltet.
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Anwendungen

Plakat

Format: DIN A3

Schriftgrofen:

Headline: 68 Pt

Subheadline: 35 Pt
Fliefdtext/Inhalt: 18 Pt

URL: 20 Pt
Standortkennzeichnung: 12 Pt

Rhonschaf

Geniefderwoche

20.09.-18.10.2020

Wir sind dabei!

Das Rhonschaf, der wohl bekannteste Rhoner
Vierbeiner, ist nicht nur eine Delikatesse. Es
ist ein Maskottchen mit echtem Mah(rwert:
Es maht die Rhoner Bergwiesen und erhalt
damit die Rhoner Parklandschaft. Es blockt
und unterhalt Wanderer auf ihrem Streif-

zug. Es spendet Wolle fur Kleidung, Spiel und
Spaf. Wahrend der Genieflerwochen finden

L'y

Sie Erlebnisse rund um das Rhonschaf, wie
etwa Wanderungen zu Rhonschafern oder mit
Rhonschafen oder Schlafen im Rhéner Scha-
ferwagen.

Sie wollen mehr zum Rhonschaf erfahren
oder suchen ein Rhonschaferlebnis? Dann be-
suchen Sie doch
www.biosphaerenreservat-rhoen.de

Je nach Textlange und Inhalt kann das Bild sowie die Bergkuppen
nach unten und oben verrutscht werden, soweit die Informatio-
nen noch den definierten Abstand einhalten. Der Abstand zwischen
Subheadline und Headline ist der gleiche, wie zwischen Datum und

Headline.

Rhonschaf

GENTEBERWOCHE

20.09.-18.10.2020

Wir sind dabei!

Das Rhénschaf, der wohl bekannteste Rhéner
Vierbeiner, ist nicht nur eine Delikatesse. Es
ist ein Maskottchen mit echtem Mah(r)wert:
Es maht die Rhéner Bergwiesen und erhalt
damit die Rhoner Parklandschaft. Es blockt
und unterhalt Wanderer auf ihrem Streif-
zug. Es spendet Wolle fir Kleidung, Spiel und
Spafs. Wahrend der Genieferwochen finden

Die (/\O/\/\

L'y

Sie Erlebnisse rund um das Rhonschaf, wie
etwa Wanderungen zu Rhonschafern oder mit
Rhanschafen oder Schlafen im Rhoner Scha-
ferwagen.

Sie wollen mehr zum Rhénschaf erfahren
oder suchen ein Rhonschaferlebnis? Dann be-
suchen Sie doch
www.biosphaerenreservat-rhoen.de

Das Plakat muss in zwei Spalten mit einem Abstand von 14 mm ein-
geteilt sein, sodass beim Fliefdtext ein angenehmerer Lesefluss ent-
steht.
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Anwendungen

Postkarte

Format: DIN A6

Schriftgrofen:

Headline: 43,5 Pt
Subheadline: 22,5 Pt

URL: 8 Pt
Standortkennzeichnung: 7 Pt

Format: DIN Lang

Schriftgrofien:
Headline: 50 Pt
Subheadline: 26 Pt

URL: 8 Pt
Standortkennzeichnung: 7 Pt

Bei der Postkarte dient ein Bild als Hintergrund. Darauf befinden sich Auf der Ruckseite sind die gangigen Vorgaben einzuhalten, um

Headline und Subheadline sowie ein optional ein Icon. Am unteren Adresse und Briefmarke zu platzieren. Auf der linken Halfte der Karte
Bildrand wird die Bergkuppe in Linienform als Schmuckelement ein- befinden sich nur Logo, QR-Code und Domain, sodass ausreichend
gesetzt. Platz flir Beschriftung gegeben ist.




Anwendungen

Urkunde und Gutschein

Format: DIN A4

Schriftgrofen:

Headline ,Urkunde": 80 Pt
Headline 1. Platz": 68 Pt
Flieftext: 16 Pt
Hervorhebung: 26 Pt
Unterschriftsvermerk: 12 Pt

1. Platz

Am 7. landeriibergreifendem Lehrlingswettbewerb
der Rhon GmbH fiir die Berufe Koch und Hotel-/Restaurantfach

in der Kategorie

Hotel-/Restaurantfach

fur

Name

Ort, Datum

Name Name
Funktion Funktion

—

www.rhoen.de /

Auf der Urkunde kann je nach Platzbedarf das Bild nach oben ge-
schoben oder der Fliefitext in seiner Menge verringert werden. Die
Ausrichtung des Textes ist hier ausnahmsweise mittig, um die Optik
einer klassischen Urkunde zu erhalten.

Die (/\O/v\

Headline

Ficti rem que pos ad quisit vid quiamus et aut volore sequidel et veriae
qui rereperrum aruptur si volorec ullaccupiet autae voloratem enditam

Uber
Lorem Ipsum
fur
Name
Ort, Datum
Name
Funktion
\
/ Die g (/\O/\/\
www.rhoen.de /
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Anwendungen

Kuverts

Die
Format: C4 Format: DIN lang

Rronstrate 57| 772 Wil
Herr
Max Mustermann
/ Musterstrafie 110

97772 Wildflecken-Oberbach

Aufgrund der Vorgaben zur Gestaltung von Briefumschlagen, ist das

Design minimalistisch und beschrankt sich lediglich auf Logo und
Bergkuppen bzw. nur das Logo.




Anwendungen

Versandtaschen

Format: C4

Die Versandtaschen sind entsprechend der Kuverts gestaltet und
zusatzlich in Graustufen gedruckt.

Die///
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Anwendungen

Pressemitteilung

Format: DIN A4

Schriftgrofen:
Headline: 14 Pt
Subheadline: 10,5 Pt
Fliefdtext: 9 Pt
Bildunterschrift: 7 Pt
Anschrift: 7Pt

Folgeseite

&:’ Die o
/

Konsequenzen fiir Touristinformationen und
gastronomische Betriebe in der Rhon

Wie bereits im Frihjahr, wahrend des ersten Lock-  Hause bekommen? Alle Betriebe, die hier noch ifire An-
downs, ist die Tourismusbranche stark von den neu-  gebote platzieren méchten, konnen sich direkt per Mail
erlichen Einschrankungen und Mafinahmen betroffen.  an info@dachmarke-rhoen de wenden.
Gastronomen miissen ihre Betriebe wieder schliefien
und das kurz vor Beginn des Weihnachtsgeschiftes  Die Gastronomie ist ein wichtiger Arbeitgeber in der Re-
~zumindest in ,normalent” Jahren. Auch die Rhoner Di-  gion und prégt das touristische Angebot der Rhan. Durch
rektvermarkter spiren die Folgen hautnah: Fehlender  das Wegbrechen gastronomischer Angebote ~sind
Absatz der regionalen Produkte dber die Gastronomie  auch die Erzeuger unmittelbar betroffen. Mehr denn je
bedeutet auch fehlender Umsatz bei Erzeugern und  kommt es nun auf die Verbraucher an. Denn sie kanner
Produzenten. Der neuerliche Lockdown legt viele ihre" Gastronomen und damit auch die Erzeuger direkt
tr bewahrter unterstitzen -in dem sie die Liefer-und Abholangebote
rofter Investitionen fiir die Sicherheit der Gaste und  ausgiebig nutzen, Gutscheine kaufen und eifig von der
zur Aufrechterhaltung der Betriebe wieder lahm und einzelnen Angeboten erzahlen. Denn wer mochte nach

Existenzsorgen sind prasenter denn je. dem Lockdown nicht wieder regional essen und feiern Die Touistinformationen der Rhon G bleiben gesehiossen. Foto: Kathrin KupkarHafn
Kénnen? Vor Ort bei regionalen Wirten, die einfach nur
Auch die Rhén GmbH ist unmittelbar von den neu- eines wollen: ihre Gastgeber sein. Informationen zur Rhon GmbH

5mm Die Rhon GmbH — Geselschaft fur Tourismus und Mar-
kenmanagement besteht seit 15. Dezember 2016, Ihre
Aufgabe ist e, den Tourismus in der Urlaubsregion Rhon

en Mafinahmen betroffen. o bleiben die Dienststellen
der Rhén GmbH ab Montag, 02112020, bis voraussicht-
lich Ende November fiir den Publikumsverkehr geschlos-
sen. Davon betroffen sind sowohl die Tourist-Informa-
tionen auf der Wasserkuppe und im Landratsamt Bad
Neustadt als auch das gesamte Bruder-Franz-Haus. Fir
telefonische Beratungen sind die Mitarbeiter*innen der
Rhon GmbH taglich von 10 Uhr bis 17 Uhr unter der Ser-
vice-Nummer 0800 S71 9771 erreichbar Lediglich im
Biospharenzentrum Rhon Haus der Schwarzen Berge in
Oberbach ist der Rhon Laden mit regionalen Produkten
und Kuchen zum Mitnehmen taglich von 10 Unr bis 17 " = 2 5 mm der untergeordneten Steuerungsgruppe ein.
ine eine Auswah!regoraer Produkte, w i n vershiedenen Hr.
Uhr gedffnet. Hier bleiben das Rhon Café und die Ausstel-  (;gen besiehungsweise in den Regionalregalen angeboten werden. Foto !
lung geschlossen. Dennoch arbeitet die Rhin GmbH als  Kathrin kupka-Hahn
Destination-Management-Organisation weiter. Touristi
sche Anfragen und Prospektbestellungen werden weiter-
hin bearbeitet

und Wartburgkreis. Die Landkreise sind die Gesellschaf-
ter des Unternehmens. Die funf Landrite bilden die Ge-
sellschafterversammlung. Zudem bringen sich die Wirt-
schafts- beziehungsweise Kreisforderer der Landkreise in

Den Vorsitz der Gesellschafterversammlung hat seit dem
5mm Jahr 2019 der Landrat des Wartburgkreises, Reinhard
Krebs. Sitz der Rhon GmbH ist im Biospharenzentrum
Rhon Haus der Schwarzen Berge in Oberbach, einem Orts-
teil des Marktes Wildflecken im Landkreis Bad Kissingen.
Dort betreibt das Unternehmen neben der Tourist-Infor-
mation auch das RhonCafé und den RhonLaden. Weitere
Tourist-Informationen der Rhon GmbH befinden sich im
Bruder-Franz-Haus auf dem Kreuzberg, im Kompetenz-
zentrum Wasserkuppe sowie im Kompetenzzentrum Bad

Fir die Dachmarken-Partner belebt Stephanie Mein
ecke, Abteilungsleitung Dachmarke der Rhon GmbH,
gemeinsam mit ihrem Team bereits bewahrte Strate-
gien wieder. So stellen sie auf der Website wwwmarkt-
platzrhoen de wieder eine Ubersicht der aktuellen

Kontakt

Julia Hemmert,
Kommunikation

Serviceangebote  der Partnerbetriebe zur Verfiigung. Hier Neustadt. Das Thiringer Kompetenzzentrum befindet Telefon: +09743 330 080 113
werden beispielsweise gastronomische Angebote gelistet. 5‘“;‘" 5;‘53 ;W“;‘b“'ik'f‘;) M‘“'“*“*g“s’;”““ GmbH Email: presse@rhoen de
Vie bieet einenLcfr-oder ADOBENVe 3 W0 MY o it o e s s it e - 2,5mm ind 2uch inder Tourt-nformaron n Bad Kissingen -
ich vorbereitete " fiir kN Foto: Nico Fz ! tig. (Stand Juli 2020)
n 2
Tel: +49 5749 930080-0 | Mail info@rhoen de | www rhoen de Tel: +43 5743 530080-0 | Mail info@rhoende | wwwrhoen de
Bank XYZ | IBAN: DE) ] [} | Steuer-Nr: 12345/67890 Bank XYZ | 1BAN: BIC XX0O0000KK | 12345/67890
eselchater npone ud s o ottt s e Wi | Warrglaci SRS .5 2341 0 1 e i e A

Die Pressemitteilung ist an der Gestaltung des Geschaftsbriefs an- den dazugehorigen Bildern. Die Abstande dazwischen durfen nicht
gelehnt. Die Gestaltung bietet eine flexible Darstellung von Text und verandert werden, um eine einheitlich Gestaltung zu garantieren.
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Anwendungen

Prasentationsmappe

i Rhongrin
Rhongriin 10 %

DH@’V\A, l Rhongriin 25%
/\////7\/\/ 1

nurhoen

Format: C4

Logogrofie inkl. Schutzzone: 10,3 cm x 5,45 cm

Die Prasentationsmappe ist aufden mit einer umlaufenden Bergkup-
pe gestaltet, auf der Vorderseite befindet sich nur noch das Logo. Der

Die g(/\/v\

www.rhoen.de

Innenteil ist vollflachig in 30 %igem Griin bedruckt. Die Laschen der
Mappe sind in Form der Bergkuppen ausgestanzt.

63,5mm
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Anwendung
Digital



Anwendungen e
Newsletter u/‘/\’\/

Titel Newsletter

Mo { contact VORNAVEE ) ((contact NACHNAME »

ot

massa, wputate

®®ee

Beim Newsletter sind Impressum inklusive Bergkuppen nicht zu ver- Beim Header kann das Bild je nach Thema oder Jahreszeit ausge-
andern. Der Mittelteil kann je nach Informationen und Platz ange- tauscht, jedoch nicht verschoben werden.
ordnet werden wie es optisch und inhaltlich am sinnvollsten ist.
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Anwendungen
PowerPoint D'e/("/}

Titelseiten:

Prasentation Thema

Prasentation Thema

Die Titelseite beinhaltet Bild, Text, Logo und die Bergkuppen. Es gibt
zwei Varianten, die nach Belieben eingesetzt werden konnen.
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Anwendungen

PowerPoint

Zwischenslides:

b}

Zwischenslide

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam

voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam

voluptua.

Diese Zwischenslide zeigt die gleichen flachigen Bergkuppen wie
die Titelseite, um sich von den Inhaltsslides zu unterscheiden. Links
oben kann ein Icon eingefligt werden, um das einleitende Thema zu
verbildlichen. Werden die Bergkuppen verwendet, so kann ein ein-
leitender Text auf der Flache platziert werden. Entscheidet man sich

Die///

&,

Zwischenslide mit Bild

fur ein Bildmotiv, sind die Kuppen dezenter in Gebrauch und es kann
kein zusatzlicher Text platziert werden. Zwischen- und Inhaltsslides
konnen programmmarkenspezifisch angepasst werden und sind im

Master festgehalten.
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Anwendungen

PowerPoint

Inhaltsslides:

Uberthema

Agenda

Subheadline
Seite1-3  Thema
Seite4-5  Thema

Seite6-9  Thema

J_E/—bw Uberthema
Headline
Subheadline

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore

magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

02022
Uberthema
Subheadline
Tabellenkopf T
Tabelleninhalt Tabelleninhalt
Tabelleninhalt Tabelleninhalt
2.02.21

/—\/ 7 020221

Die Agenda besteht aus einer Tabelle, welche erweiterbar ist, um
weitere Themen hinzuzufiigen. Das Logo steht oben rechts. In der
Fufdzeile befindet sich aufierdem auf jeder Seite eine automatisch
mitlaufende Seitenzahl, welche durch die Bergkuppe von der Folie
abgetrennt ist. Folien mit Tabellen konnen anhand der Gestaltungs-

Die (/\/\/\

J_Q/"f\%" Uberthema m@/m
Headline

Subheadline

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna

aliquyam erat, sed diam voluptua.

/_\_// , 02,0221 /_\_// . 020221 /—\-// .
. ((L\/\,\ Uberthema . ((L\/\,\ Uberthema b ((W
—_— —_— —
Diese Gestaltungselemente kdnnen per Copy & Paste auf jede Seite eingefilgt werden. Diese Gnnen per Copy & Paste auf jede Seite eingefiigt werden.
Fiir Hervorhebungen kann ein
i Kasten, in dem der Text plaziert
wird, verwendet werden.
Tabelleninhalt Tabelleninhalt
T T T T
Tabelleninhalt Tabelleninhalt
> Bulletpoints
Tabelleninhalt abelleninhalt
> Bulletpoints
Tabelleninhalt Tabelleninhalt
Hervorhebung
Tabelleninhalt

/_\/ 0 020221

richtlinien verandert werden. Der Tabellenkopf ist in der Primarfarbe
und in fett zu schreiben. Der Tabelleninhalt ist in einer kleineren
Schriftgrofe in Grau bzw. Schwarz gesetzt. Hervorhebungen sind in
einem Textrahmen oder mit einem flachigem Feld und mit grauer
Schriftfarbe darzustellen.
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Anwendungen

PowerPoint

Schlussslides:

Die Q(/\/v\

Rh6n GmbH -
Gesellschaft fiir Tourismus
und Markenmanagement

Rhonstrafie 97 Tel: +49 9749 930080-0
97772 Wildflecken-Oberbach Mail: info@rhoen.de

Auf der letzten Seite werden die gleichen Gestaltungselemente wie
auf der Startseite verwendet und darauf die Kontaktdaten abgebil-
det. Somit ist ein durchgehend rundes Prasentationsbild gewahrleis-
tet.

www.rhoen.de

Di

oie (S AT
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Anwendungen g
Instagram D'e/_("//v\f

Profilbild: 1080x1080 px Format: 1080x1080 px
im Grid

Ubergang

Die durchgangige Linie verbindet alle drei Beitrage in einer Reihe. Die verbunden ist. Im Instagram Grid wird ausschliefilich die Hauptfarbe
Linien sind so platziert, dass jedes Bild durch die Linie miteinander Grun verwendet, um ein stimmiges Gesamtbild zu gewahrleisten.
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Anwendungen
Instagram D'e/("ﬁv\/

Story: 1080x1920 px

22

Headline Headline

Lorem ipsum dolor sit amet,

) 2 Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr

QL\/\,\ consetetur sadipscing
Die

Die vier Story Vorlagen flr Instagram bieten eine Mischung aus Text
und Text-Bild Kombinationen. Wie in den Posts wird in den Storys
ausschliefilich die Hauptfarbe Griin verwendet.
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Anwendungen

Facebook

Profilbild: 1080x1080 px Format: 1080x1080 px

Titelbilder:
1080x1080 px

Die Titelbilder auf Facebook sind je nach Jahreszeit auszutauschen. Darstellung der Posts im Facebook-Feed ist im Gegensatz zu Instag-
Im Facebook Feed wird eine Mischung aus stimmungsvollem Bild- ram nicht so geblndelt, weswegen die Abwechslung der Farben hier
material gezeigt. Es sind die jeweils zu dem Rubriken thematisch kein Problem darstellt.

passenden Farben zu verwenden thematisch passenden Farben. Die
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Anwendungen

3D Anwedungen

Holzaufsteller:

Display:

Subheadline

Headline

////’_“\\\_//////

Subheadline
Headline

////—~\\\-//////

@

Headline .
) : Headline

Adictur simint ea sus ven- nonsequiant. p . 1 P

diti consequias explaut Dolupta dolor audit molo- Adictur simint Ta St““f" iti Dolupta “d" f’ at“t't molo-

optionse corepra vitat. rum rem doluptatur, om- CELIES CHIETEHHEED G (D AR e, =
corepra vitat. lo volorumguas eum lamus

Hillis entem est, utlabo-  molo volorumgquas eum = o olo

e e {amus maioriae non cum illis entem est, ut labore maioriae non cum cus.

’T.st‘”c, b=l 8 sincti derum quatus alist, si-  Sedi dollabo rempoOpta vo-

e o o modicienes re nisqui id eve-  luptatur? Ad minci andicat

qui id evelest ruptassequi  Sedi dollabo rempoOpta lest ruptassequi nes accul-  eatureseque pro mos assi-

nes accullupta nobitatist,  voluptatur? Ad minci andi- (et o ey Ty e

quiam re ma plist officta  cat eatureseque pro mos ma plist officta turibus,im  nissint debitatius Ehenda

turibus, im ut illuptium, in  assitatum quas magnimet utilluptium, in (R D)

. www.rhoen.de . . . www.rhoen.de . .

Je nach Textlange und Inhalt darf das Bild sowie die Bergkuppen
nach unten und oben verrutscht werden soweit die Informationen
optisch noch gentugend Abstand dazu haben. Der Abstand zwischen
Subheadline und Headline ist der gleiche, wie zwischen Datum und
Headline.

Die Lﬂggf\"\

Fahnen: Beachflags:

www.rhoen.de

Fahnen und Beachflags sind schlicht in der Gestaltung und zeigen
nur das Logo und die Domain.

63



/\/v

Papierauswahl



Papierauswahl

Anforderungen

— Naturliche Farben

- Nachhaltigkeit

- Angenehme und hochwertige Haptik

— Anwendbarkeit in allen Bereichen

— Einheitlichkeit in der Auf’endarstellung

- Regionaler Bezug/Druckereien im Umkreis

Offsetpapier:

— In verschiedenen Grammaturen erhaltlich
— Beidseitig ungestrichenes Papier

- Weifdes, holzfreies Papier

— Matte Oberflache

— Rundum beschreib- und stempelbar

— Fur Laser- und Inkjet-Drucker geeignet

Die Eigenschaften und Materialbeschreibung:

Das Offsetpapier ist der Klassiker in der Birokommunikation. Auf-
grund seiner ungestrichenen Oberflache nimmt Offsetpapier Farben
sehr stark auf. Dies hat zur Folge, dass die Farben weniger intensiv
wirken, als beispielsweise bei Bilderdruckpapier. Auf dem klaren Weif}
werden farbige Elemente mit einer geringeren Intensitat dargestellt
und erreichen somit ohne zusatzliche matte Veredelungen einen na-
turlichen, geerdeten Look. Die Nachhaltigkeit des gewahlten Papier
kann mit ISO Zertifizierung und verschiedenen Nachhaltigkeitssiegel
unterstrichen werden. Durch die geleimte Oberflache und die da-
mit einhergehende raue Struktur erhalt das Papier die gewlnschte,
naturliche Haptik. Das Papier lasst sich ideal im Laser- oder Inkjet-
Drucker bedrucken oder mit Kugelschreiber, Filler & Co. beschreiben,
bestempeln. Durch die verschiedenen verfligbaren Grammaturen

ist eine individuelle, je nach Printprodukt bendtigte Anwendung bei
gleichbleibender Qualitat und Haptik sichergestellt. Das Papier ist
bei verschiedenen heimischen Druckereien in der Umgebung der
Rhon GmbH verfligbar und minimiert somit die Nutzung von Grof3-
druckereien.

Grammaturen:

Geschaftsbrief:
115 g/gm Offset weif}

Visitenkarten:
600 g/gm Offset weifd mit Farbschnitt in Rhonorange

Namensschilder:
115 g/gm Offset weif}

Postkarten:
283 g/qm Foldkraft Karton

Flyer (beidseitig bedruckt ohne Briiche):
250 g/qm Offset weif’

Folder (mit Briichen = 4, 6, 8 Seiten):
Handout Folder: 115 g/gm
Informations Folder: 300 g/gm Naturkarton weif}

Broschiire (4—20 Seiten):
Innen = 250 g/gm Offset weif}
Aufien =110 g/gqm Offset weif}

Katalog ,,Himmelwarts":

Umschlag: MultiOffset h™ fr weif} 250 g/m?2
Innen: MultiOffset h™ fr weifd 110 g/m?2
Blndige Umschlagklappen

Versandtaschen C4:
(110 g/gm Offset weif)

Kuverts (C4 und C5/6 (DL)):
(110 g/gm Offset weif)
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Rhon GmbH -
Gesellschaft fiir Tourismus
und Markenmanagement

Rhonstrafie 97
97772 Wildflecken-Oberbach

Die

Tel: +49 9749 930080-0
Mail: info@rhoen.de

www.rhoen.de





