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Weitere Informationen im Vergabeverfahren ECA-2026-054

Unternehmensleitbild
Wir schaffen Vertrauen -
mit Digitalkompetenz und Sicherheit.

Wir schaffen Vertrauen in der Gesellschaft.

Exzellenz und Zuverlassigkeit zeichnen uns aus.

Wir treiben technologische Entwicklungen
voran.

Unsere Mitarbeitenden sind die Basis
unseres Erfolges.

Wir sind dem Bund in besonderer Weise
verpflichtet und genieBen dessen Vertrauen.

Vertrauen

Digitalkompetenz

Sicherheit

bd-.
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2.
Content-Strategie
(Auszug)
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Auszug Contentstrategie - Kanale
Mehr als generische Best Practices

Funf Prinzipien fiur jede Kanal- und Content-Entscheidung

Technologie

mit Vertrauens-
auftrag

Unsere
Kommunikation
muss Vertrauen in

staatliche Infra-
strukturen starken,
wenn es um
Identitaten,
Sicherheit und
Datenhoheit geht.

Sachlich, aber
lebendig

Unsere Tonalitat ist
informativ,
zuganglich, auf
Augenhdhe. Durch

klare Sprache, die
authentische
Emotionen zulasst,
schaffen wir
Vertrauen und
machen unsere
Arbeit erlebbar.

Wirkung vor
Lautstarke

Wir setzen nicht
auf maximale
Prasenz, sondern
auf gezielte
Sichtbarkeit.
Kanale dlrfen auch
leise sein -
solange sie wirken.

(.
Zielgruppen-

Nutzen im Fokus
Wir denken immer
aus dem Nutzen
far die jeweiligen
Stakeholder -
egal, ob wir
kommerziell oder
imageférdernd als
Partner
kommunizieren.

G

~

-

Mut zu
Bewegung

In der Rolle als
Gestalter der
modernen
Gesellschaft
werden wir
sichtbarer und
mutiger. Wir
setzen Themen,
schaffen Kontext
und agieren mit
Partnern.

.

09.09.2026

bd-.
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Konsistenter Content nutzt zwei Blickwinkel
Zwei Zielgruppen, eine Aufgabe

Unsere Inhalte richten sich an Menschen mit
Verantwortung, Entscheidungsbefugnis und
technischem Verstandnis.

Dabei denken wir interne und externe Zielgruppen
gemeinsam - denn Kommunikation entfaltet ihre
volle Wirkung nur dann, wenn sie nach innen wie
auBen konsistent ist.

Flr beide Gruppen gilt: Unsere Kommunikation
muss relevant, verstandlich und fachlich
belastbar sein - immer mit dem Ziel, Vertrauen
aufzubauen und Orientierung zu bieten.

bd-.
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Weitere Informationen im Vergabeverfahren ECA-2026-054 bd

Kanalsteckbrief Youtube
Reichweitenstarker Erklarkanal mit Perspektive

> -

@ Warum dieser > Welche Rolle dieser
Kanal relevant ist —— Kanal spielt

YouTube ist die zentrale Plattform fiir erkldarende, = YouTube soll mittelfristig als eigenstidndiger Kanal etabliert werden, der mehr
visuelle Inhalte - auch im B2G-Kontext. ist als ein Ablageort fur bestehende Inhalte.

Gerade komplexe Technologien, Prozesse oder = Heute liegt der Fokus auf Reichweite und Erklarung im mittleren Funnel - vor
Zusammenhadnge lassen sich dort anschaulich und allem durch visuelle Verlangerung aus anderen Formaten.

emotional aufbereiten.
= Perspektivisch wollen wir das Potenzial des Kanals starker nutzen: durch eigene
Unser Kanal ermdglicht es, Themen niedrigschwellig Reihen, wiedererkennbare Formate und ein strategisches Zusammenspiel
zu vermitteln und durch visuelle Klarheit Vertrauen mit SEO und Themenplanung.

aufzubauen - unabhéangig von Vorwissen oder
Fachnéhe. = Ziel ist es, YouTube als sichtbare Biihne fiir moderne, transparente
Kommunikation der Bundesdruckerei-Gruppe zu verankern.

Der Kanal eignet sich fur
Erklarvideos/Demonstrationen, Business Stories = Das Wissen um die Veranderungen durch KI auf Platzierung und Produktion
(Use Cases) oder Experteninterviews. von Content auf YouTube wird aktiv eingebunden. Dazu missen Inhalte nicht
nur relevant sein, sondern suchmaschinenoptimiert und algorithmuskompatibel.
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Kanalsteckbrief Website
Das Ruckgrat unserer Kommunikation

@ Warum dieser
Kanal relevant ist
= Die Website ist der zentrale Vertrauensanker der

Bundesdruckerei-Gruppe - dauerhaft verfigbar,
barrierefrei und strukturiert.

Sie fungiert als erste Anlaufstelle fiir alle
Zielgruppen und bietet spezifische Inhalte - von

strategischer Kommunikation tber fachliche
Vertiefung bis zu produktbezogenen Informationen.

Sie erfullt sie hohe Anspriiche an Zuganglichkeit und
Benutzerfreundlichkeit

— I
=B Welche Rolle dieser

—— Kanal spielt

Die Website ist das inhaltliche Riickgrat der Kommunikation - zentrale Biuhne
far Information, Vertrauen und Aktivierung sowie dynamisches Content-
Okosystem, das durch kontinuierliches SEO, Nutzerfilhrung und technische
Weiterentwicklung gepflegt wird.

Sie wirkt in der Interessen- und Wirkungsphase: durch Themenseiten,
Fachartikel, Whitepaper, Events, Karrierebereiche und Produktinformationen.

Dabei ist sie auch Knotenpunkt, wird aus anderen Kanalen angesteuert.

Der modulare Aufbau (Content-Hubs), die Verbindung zu Portalen (z. B. D-Trust)
sowie der cross-funktionale Betrieb im Newsroom machen sie zur Plattform fiir
nahezu alle Kommunikations- und Unternehmensziele - von Leadgenerierung
bis Employer Branding, von Public Affairs bis Support.

Mit dem Auf- und Ausbau der Content-Hubs werden die Inhalte der Website in
strukturierte Cluster sortiert. Damit werden wir fir (Kern-)Themen auffindbar,
verbessern die Nutzerfihrung und optimieren gezielt die Contenterstellung.

09.09.2026
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Kanalsteckbrief LinkedIn
Unser zentraler Social-Media-Kanal

> -

@ Warum dieser > Welche Rolle dieser
Kanal relevant ist —— Kanal spielt

LinkedIn ist unser zentraler Social-Media-Kanal zum » LinkedIn ist Positionierungskanal im oberen und mittleren Funnel - mit Fokus
Austausch mit strategisch relevanten Zielgruppen. auf Relevanzaufbau, fachliche Impulse und Arbeitgeberattraktivitat.

Als flihrende B2G- und B2B-Plattform, wird sie von = Der Kanal eignet sich fur unterschiedliche Content-Formate wie Slideshows,
Fach- und FUhrungskraften zur Informationsbeschaffung, Videobeitrage, Statements, Veranstaltungsformate oder Long Reads.
Orientierung und Netzwerkpflege genutzt.

= Darlber hinaus ist LinkedIn Social Proof-Plattform: Inhalte werden geteilt,
Der Kanal ist sie stark themengetrieben, redaktionell geliked und kommentiert - auch tber personliche Profile, was die Reichweite und
gut steuerbar und ideal, um Kompetenz und Relevanz Anschlussfahigkeit in Communities erhoéht.

zu zeigen.
= FuUr die Themen- und Employer Branding Kommunikation ist LinkedIn daher ein
Er erlaubt den direkten Zugang zu fachlich zentrales Spielfeld: Es verbindet Thought Leadership mit Reichweite und
versierten Gruppen und bietet Reichweite flr Beziehungspflege - im laufenden Diskurs und entlang strategischer Projekte.
kuratierte Inhalte.

» Der gezielte Aufbau von Corporate Influencern und deren aktive Begleitung hilft
Zusatzlich starkt LinkedIn unsere Wahrnehmung als uns zuklnftig, der Content-Disruption durch KI zu begegnen und so starke Stimmen
moderne Institution. und Persdnlichkeiten aufzubauen, die auf einen Brand Footprint einzahlen.
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bd-.

Die Stakeholder Journey
Was die Journey fur Formate und Kanale bedeutet

Aufmerksamkeit

Wirkung

Verbundenheit

Content- Inhalte missen Interesse wecken Inhalte bieten Orientierung, zeigen Der Nutzen im Mittelpunkt: Beziehungspflege braucht Dialog,
Fokus - innerhalb der ersten Sekunden. unsere Haltung und Kompetenz. Einladung statt Argumentation. Verlasslichkeit, Tiefe, Offenheit.
= Headlines, Bilder, Einstiege, = Kontext geben, ohne zu = klare Call-to-Actions, sichtbare = Kontinuitat bei Tonalitat,
die triggern Uberfrachten Mehrwerte, einfache Wege (,Was Storytelling und Ansprechpersonen
= Anker: persénliche Ansprache, = eigene Haltung/Expertise jetzt?" statt ,Warum?"“) = Inhalte dirfen personlich,
gesellschaftliche Relevanz, wichtiger als Features = direkte, klare, motivierende, aber dialogisch oder experimentell sein,
aktuelle Debatten = Inhalte dirfen langer sein, keine aufdringliche Sprache solange sie Vertrauen stiften
= starke Geschichten statt solange sie klar strukturiert = niedrige Barrieren (schneller = Co-Creation oder gemeinsame
Vertrieb und nachvollziehbar sind Zugang zur Info) Formate schaffen Nahe
Formate Social Ads, Pressemitteilungen, Fachartikel, Videos, Newsletter, Whjte_paper, Fachdialoge, Jahresberichte,
LinkedIn-Posts Eventanktndigungen, Use Cases Anmeldung, Briefing Partnerformate
Kanile Paid Media, Media Relations, Website, YouTube, LinkedIn, E-Mailings, Website, Events, Publikationen, Public Affairs,
LinkedIn, Xing Events Public Affairs interne Kandle, Events
09.09.2026 11



3.
Themenorientierte
Kommunikation
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bd

Themenorientierte Steuerung ermoglicht
die Fokussierung auf relevante Themen

Produkte &
Losungen

Trendthemen Kundenbedarfe

j'-

Themen auf Basis
politischer Agenda

>

-

Fokussierung auf die Themen, die die
Positionierung des “"Technologieunter-

L nehmens des Bundes" starken

Ve

.

Ermoglicht die Auswahl
marktrelevanter Themen

Vs

Fokussierung ermoglicht wirksame
und relevante Reichweite fiir die

L strategischen Themen der bdr-Gruppe

In der themenorientierten Steuerung wahlen wir aus der Vielfalt der Themen wenige aus,

die wir fur eine gewisse Phase

09.09.2026
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Auszug der Themenarchitektur der Bundesdruckerei-Gruppe:
Sie sortiert die das breite Themenportfolio der Gruppe und hilft die Newsroomarbeit thematisch gezielt auszurichten.

Kommunikatives Dach:
Als Technologieunternehmen

des Bundes schaffen wir Vertrauen
in der Gesellschaft.

Wir leisten einen relevanten

Beitrag fur die digitale Souveranitat
Deutschlands und Europas.

Digitalkompetenz Sicherheit

Digitalisierung von
Staat Identifikationssysteme Cybersicherheit Wertdruck Corporate
und Gesellschaft

Strategische
Themenfelder [

(statisch)
clustern das
gesamte
Portfolio

Kernthemen
(dynamisch)

sind Er.1d'e-z'u-'Ende- Hybride Identitdten
wechselnde Digitalisierung

. und Nachweise
inhaltliche in der Verwaltung

Schwerpunkte
in der Arbeit
im Newsroom

(...) Die inhaltlichen Schwerpunkte wechseln halbjédhrlich und werden in einer Themenpyramide
gesammelt dargestellt (siehe nachste Folie)

. z.B. Bundesportal,
z.B. MOVE EUDI-Wallet

09.09.2026 14
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Inhaltliche Themenschwerpunkte Q4 2026/Q1 2027

Meta-Themen Staatsmodernisierung Digitale Souveranitadt in Europa Okosystem

Image und Transformation der

Ende-zu-Ende-Digitalisierung Hybride Identitdaten und

Kernthemen : . ili
in der Verwaltung Nachweise Reslliente Gesellschaft bdr zum Gestalter
. « D-Stack « EUDI-Wallet + Open Source + Transformation der bdr-Gruppe
Prioritat 1 . _ . s . : durch ilibergreifende strategische
Zentrale Themen & + SPARK - Digitale Identitdten & Credentials + Souverdner Arbeitsplatz & bdrive S 9 . gisc
.. _ . Initiativen (KI-Einsatz, Qualitat,
Produkte der Story . MOVE + Hybride ID-Systeme + PQC & Quantenschlus_sel- Sicherheit, Kundenorientierung,
- i-kfz-App verteilungstechnologie Schnelligkeit, Gestalter-Anspruch

- Digitaler Fahrzeugschein und weitere Handlungsfelder)

Portale & Register HSM-B & TI-Fernsignatur (TI 2.0) Content Credentials
Mendix

ZeSi, portiQ & Siegelkarten
G2Xi

ADLER

Assistent.IQ

Prioritat 2
Weitere Themen &
Produkte der Story

Prioritat 3
Anlassbezogene
Kommunikation

Raum fiir
08.09.2026 COM-interne
GroBprojekte



4.
Kommunikative
Kernzielgruppe
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Kommunikative Kernzielgruppen

B2G und B2B

Zielmarkt B2G

Politische Akteure
& Entscheider in
Bundes-Behorden

& Landesministerien
und Kommunen

Zielmarkt B2B

Entscheider-Zielgruppen
in der Privatwirtschaft
mit Schwerpunkt KRITIS

und Gesundheit

bd-.

09.09.2026
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Die externe Zielgruppe: Entscheidende
Wir mussen zwei Teilzielgruppen abholen

Experten und Expertinnen

Wer ist das? Thematisch ,tief drin“, z. B. als

=  Fachverantwortliche

= Strategieentwickler und -entwicklerinnen
= technische Entscheidende

Anwendende/Laien

Thematisch offen und interessiert, aber keinen tiefen

fachlichen Fokus; oft in unterstiitzenden Funktionen, z.

B. in der Administration oder im Projektmanagement

bd-.

Was brauchen sie? Vertiefung, Validierung, fachlicher Austausch auf

Augenhdéhe

= fundierte Infos, idealerweise Einblick in Methoden,
Standards oder Prozesse

= nachvollziehbare Argumente fiir politische, technische
oder organisatorische Entscheidungen

= Hinweise auf Best Practices oder erprobte Lésungen

Niedrigschwellige, praxisnahe und direkt

anwendbare Inhalte

= einfache Zugdnge zu komplexen Themen

= verstdndliche Aufbereitung und konkrete
Nutzenszenarien

= Sicherheit im Umgang mit neuen L&sungen und
Technologien

Fachartikel

Whitepaper,

Expertenformate (z. B. Panels, Fachdialoge)
gezielte Hintergrundinformationen

Wie erreichen wir sie?

Erklarformate

Use Cases

visuelle Formate (z. B. Infografiken, Videos)
Newsletter

praxisnahe Veranstaltungen

09.09.2026
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Unsere Mitarbeitenden
Kommunikation nach auf3en tragen und verstarken

Unsere Kolleginnen und Kollegen sind Empfanger, Trager, Verstarker sowie Multiplikatoren und
Multiplikatorinnen unserer Kommunikation. Sie pragen unsere AuBenwirkung durch ihr Verhalten, ihre
Gesprache und zunehmend auch durch digitale Sichtbarkeit. Die Einbindung dieser Zielgruppe zahlt direkt auf
Vertrauen, Glaubwdirdigkeit und Reichweite ein - intern wie extern.

Mitarbeitende

Was brauchen sie? Transparenz zu strategischen Entwicklungen,

Produkten und Positionen

= Mdglichkeiten zur aktiven Teilhabe an Kommunikation
(z. B. durch Formate, Botschaften, Materialien)

= Narrative, mit denen sie sich identifizieren kénnen -
und die sie weitertragen kénnen

Was brauchen sie? = Uber interne Medienformate (z. B. Newsletter,
Intranet, Townhalls)

= durch frihzeitige Einbindung in
Kommunikationsprozesse

= durch gezielte Enablement-Angebote (z. B. Vorlagen,
Argumentationen, Hintergrundformate

09.09.2026
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Markenportal
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Markenportal

Das Markenportal bietet einen umfassenden Einblick in
das gesamte Erscheinungsbild der Bundesdruckerei-
Gruppe und ihrer Marken. Sein Ziel ist es, eine klare
Ubersicht tiber die Unternehmensstruktur sowie das
Corporate-Design-System (CD-System) aller Marken
zu vermitteln. Es dient als verbindliche Grundlage fur
die Arbeit aller Mitarbeitenden und Dienstleister.

Hinweis: Die Design-Vision ist eine Weiterentwicklung
des Corporate Design und soll im Lésungskonzept
berlcksichtigt werden.

Bitte selbststandig registrieren und das Pflichtfeld "Your
contact person at Bundesdruckerei" ausfillen. Hier bitte
die Ausschreibungs-Nr. eintragen. Sie erhalten dann,

nach Freigabe, vollumfangliche Nutzungsrechte.
Die Nutzungsrechte werden nach der Einreichungsfrist
wieder entzogen.

https:

Willkommen im Markenportal der
Bundesdruckerei-Gruppe.

markenportal.bundesdruckerei.de

bd-.
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Kampagnenbeispiele
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TI Kampagne
Zielgruppe: B2B Gesundheit / Kanal: LinkedIn

‘ \ Tl verstehen.
Chancen nutzen.

— TI-Wissen fir
Heil' Und Jetzt anmelden!
lhr Zugang zur TI: Hilfsmittelerbringer

Einfach und Jetzt anmelden!
verstandlich erklart.

09.09.2026 23



Weitere Informationen im Vergabeverfahren ECA-2026-054

Verwaltungsdigitalisierung Kampagne

Zielgruppe: B2G / Kanal: LinkedIn

7. November 2026
10:00 - 11:00 Uhr

bd

Kostenloses Online-Seminar

Verwaltungs-
leistungen
digitalisieren

12. Mérz 2026
10:00 - 11:00 Uhr

Jetzt anmelden |

bd-

Kostenloses Online-Seminar

1. Die richtigen
Kriterien:

Kl bewerten und
strukturiert
einfUhren.

Kostenloses Online-Seminar

gemeinsam und
effizient nutzen.

bd-

Kostenloses Online-Seminar

2. Konkrete
Fallbeispiele:

Szenarien fUr den

KI-Einsatz in
Behorden.

Kostenloses Online-Seminar

Europas
modernste
Verwaltungs-
plattform.

bd-

Kostenloses Online-Seminar

3. KlI-Assistent fur
die Verwaltung:
Effizienzgewinn
ganz ohne
Kontrollverlust.

Kostenloses Online-Seminar

Der Weg zur
effizienten
Antragsstellung.

bd-.
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Bdrive Kampagne
Zielgruppe: B2G & B2B / Kanal:

-
5 bundesdruckerei.
Bdrive® _

die VS-NfD-Cloud- In einer dezentralen, mobilen und teamorientierten

Lasung der Arbeitswelt braucht es eine neue Art des Datenma-
Bundesdruckerei nagements. ‘Sensible‘ Daten mUss?n fur mehr als eine
. Person verfigbar sein — und das Uber die Grenzen
fir sichere der eigenen Organisation hinaus. Genau das ist
Zusammenarbeit. die groRe Starke von Bdrive®: der sichere Austausch
mit Dritten.
Mit Sicherheit souveran
Bdrive® kombiniert modernste Verschlisselung mit
dem patentierten CloudRAID-Ansatz. VS-NfD-Daten
Jetzt Beratungstermin werden VS-NfD-konform abgelegt und bleiben dennoch
> vereinbaren. fr alle Berechtigten zuganglich - auch fir externe
Partner auRerhalb der eigenen Organisation. Ohne
Workarounds, ohne Umwege, ohne zusatzliches Risiko.

Datensicherheit, Datenschutz und einfache Anwendung
sind dabei kein Widerspruch, sondern Voraussetzung.
Bdrive® gewabhrleistet alle drei zugleich — auf Servern

in Deutschland und der EU und mit BSI-Einsatzerlaub-
nis fOr den Einsatz mit VS-NfD-Daten.

{3 BSI-Einsatzerlaubnis £ DE-/EU-Server

N Lo
) Einfache Bedienung L}) Made in Germany

Print

bd-.
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Weitere Informationen im Vergabeverfahren ECA-2026-054 bd

Recruiting Kampagne
Zielgruppe: Bewerber / Kanal: LinkedIn

Nicht irgendwie
arbeiten.
Sondern so,
wie es ins
Leben passt.

Nicht irgendein
Arbeitsplatz.
Sondern einer
mit Zukunft.

Nicht irgendwas
sichern.
Sondern die
digitale
Gesellschaft.

Nicht irgendwie
arbeiten.
Sondern im
Team fir die
Gesellschaft.

09.09.2026 26
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Ausgangssituation

Das Designteam entwickelt beispielsweise Themen-Looks und
anwendungsbezogenen Themen-Content fir die Inhalte,

die im Newsroom entwickelt werden. Dadurch und durch andere
neue Rahmenbedingungen, wie strategische Weiterentwicklungen
und neue Anwendungs- und Umsetzungsbedarfe entstehen
Impulse zur Weiterentwicklung des Corporate Designs.

Diese Weiterentwicklungen wollen wir auf ein Ziel ausrichten und entwickeln
daher eine , die als Zielbild fiir die nachsten Umsetzungen,
Anderungen und Erweiterungen des bestehenden Erscheinungsbildes und damit
des CD-Systems gilt.

09.09.2026
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Strategische Attribute und USP

Darliber hinaus haben wir uns auf Assoziationen geeinigt, die wir mit diesem Dreiklang,
aber auch der Positionierung ,,Technologieunternehmen des Bundes” und die
kommunikative Rolle verbinden.

- Um im Wettbewerbsumfeld gestalterisch aufzufallen und uns visuell abzugrenzen,
braucht es das Zusammenspiel von 3 gestalterischen

Attributen. Nur das Zusammenspiel von ,Warme“ (z.B. Einsatz von warmen
Farbkombinationen), ,Nahe” (z.B. Fotographie aus Augenhohe und authentischen Inhalten)
und ,,Rundungen” (abgerundete Formensprache

und Designelementen) flihrt in Kombination zu einer Wiedererkennung

uber das Design.

09.09.2026
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Strategische Attribute der Designvision

souveran
ruhig
klar
Vertrauen vernetzend
warm
: zukunftsweisend
authentisch Sicherheit
kraftvoll
mutig
flexibel
D nah Digitalexpertise
vielschichtig

09.09.2026 31




Was differenziert uns vom Wettbewerb?

Rundung



kraftvoll,
mutig und
aktivierend




Der blaulastige Ton-in-Ton-Look bleibt fir die Muttermarke erhalten.

Die bestehenden Akzentfarben sollten aber zukiinftig eine groRere Rolle

spielen. Die farbdominanten Facetten der bestehenden kompletten Palette des Konzerns
werden starker in Szene gesetzt. Fur die Mutterebene kann ein farbiger Gesamteindruck
entstehen, der auch die Diversitat aller Tochtermarken bedeuten kann. Auf Basis von
strategischen Entscheidungen wird Farbe je nach Anlass, Zielgruppe und Kanal in den
einzelnen Kommunikationsanwendungen individuell und entsprechend der Einsatzwirkung
eingesetzt — Aspekte wie Tonalitat und Barrierefreiheit werden dabei berlicksichtigt.

— Die Sekundarfarben der Tochter mit lhrer Navigationsfunktion
behalten dabei ihre Bedeutung.

09.09.2026 34




Farbe | Basis

Weild und dunkelblau bleibt unser ,roter Faden”
durch alle Marken (Mutter und Tochter).




Farbe | Basis

Weild und dunkelblau bleibt unser ,roter Faden” ~
durch alle Marken (Mutter und Téchter). “

N e = =
Weil man Vertrauen ) %!
nicht outsourcen kann. \"\
V) P = -

die di le Zukunft I ll, br h -
e ~ [ - — Cybees
die kerei. Mit digitalen Losungen Made L 4 arbeiten. Sondern arbeiten. Sondern L hE t
L 80, wie es ins 80, wie es ins unc ven

Leben passt. Leben passt. v -
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Farbe | Fokus Akzentfarbpalette

Die farbdominanten Facetten der bestehenden kompletten Palette des Konzerns
werden starker in Szene gesetzt. Die Sekundarfarben der Tochter mit ihrer
Navigationsfunktion behalten dabei ihre Rolle.




Farbe | Mutterebene laut

Auf Mutterebene entsteht ein bunter Gesamteindruck
(alle Marken), wir erlauben uns aber Flexibilitat fir die
Zielgruppen bzw. dem Anlass (laut — leise).

09.09.2026
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Auf Basis von strategischen Entscheidungen wird Farbe je nach Anlass, Zielgruppe und
Fa rbe I Regler Kanal in den einzelnen Kommunikationsanwendungen individuell und entsprechend der

Einsatzwirkung eingesetzt — Aspekte
wie Tonalitat und Barrierefreiheit werden dabei bericksichtigt.

elegant, technisch, ruhig, prazise, klar

mutig, kraftvoll, energetisch, vielschichtig, selbstbewusst

nicht outsourcen kann.

I
Weil man Vertrauen ) g (1
A 'l '
5 2
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Schrift

Um zukiinftig mehr mit Typographie spielen zu kdnnen und die

Headline-Schrift z.B. auch grof$, angeschnitten und illustrativ einsetzen zu kdnnen,
wird es den Headline-Schnitt mit seiner abgerundeten Charakteristik auch als
light-Schnitt geben, der dann zusatzlich

den technischen und modern-eleganten Look unterstreichen kann. Farbeinsatz
und —kombinationen finden neue Bedeutung und Funktionen.
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Schrift

Die gefettete Headline bleibt.
bdr Sans Light kommt fiir einen technischeren und eleganter Look

als neuer Schnitt fur die Headline dazu.

Trust by Design
Trust by Design

bd

r Sans Semibold

rust

rust

bdr Sans Light

09.

09.2026

DY

DY

Design

Jesign

Wissen,
was
zahilt.

Anpassung »r« im Light-Schnitt

Ki-trusted eaen
Advisor
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Inszenierte Typografie

Sowohl mit Formen als auch mit Schrift darf fortan ,,neu” umgegangen werden.
Typo kann illustrativ eingesetzt und elegant angeschnitten werden. Farbeinsatz
und —kombinationen finden hier neue Bedeutung und Funktion.

\IUIO

o 67% of people
want at least
two coffee

breaks a day
Vorwort === : ; O

Reviews say you'll have a great work life balance

Best snacks ever!

Sonde -]
digitale Gesellschalt.

09.09.2026
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Bildwelt

Es konnen , knallfarbige” Akzente in den CD-Farben erganzt werden, die die Motive im Detail
aufwerten. Bei Produkten und Menschen dirfen farbige Hintergriinde — auch mit
Lichteffekten, wie Schatten und Lichtverlaufe - die Image-Evolution unterstiitzen. Wir
featuren Technologie als Look und Authentizitat vor Kinstlichkeit. Auf buntes Licht wird
verzichtet.

Der transparente Einsatz von Kl ist gewlinscht. Bilder erhalten ein passendes Label zur
Kennzeichnung, missen aber der Bildsprache entsprechen.

- Mit der neuen Hero-Inszenierung werden Produkte in den Fokus gesetzt und zeitgemald in
Szene gebracht. Produkte werden auf oder vor lichtreflektierenden Hintergriinden
positioniert — animiert und statisch.

09.09.2026 )




Bildwelt

Der aktuell definierte Bildstil wird fortgefiihrt.
Zusatzlich kénnen , knallfarbige” Elemente in den
CD-Farben, die Motive im Detail aufwerten.

Auch bei Produkten und Menschen diirfen farbige Hintergriinde die
Image-Evolution unterstitzen.

Der transparente Einsatz von Kl ist gesetzlich
verpflichten und gewiinscht. Bilder erhalten
ein passendes Label zur Kennzeichnung.

Auf die Darstellung von Personen wird
zugunsten unseres Markenwert ,Vertrauen”
in KI generierten Bildmaterial verzichtet.

@ generiert
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Bildwelt | Produktinszenierung

Produkte werden auf oder vor lichtreflektierenden
Hintergriinden in Szene gesetzt —in 3D, animiert und
statisch.

‘bundesdruckerei

Wir featuren Technologie als Look und Authentizitat vor Vertrauen durch

Kiinstlichkeit. Auf buntes Licht wird verzichtet. sichere Ausweisprifung
mit Prazision

VISOTEC® Expert 900-Familie

"a 3

Authentifizierung
berechtigter Institutionen
im Gesundheitswesen

Vertrauen durch
sichere Ausweisprifung
mit Prazision

EC® Expert O

MC-B)

Look Status Quo - Look Weiterentwicklung

09.09.2026

"d-trust.

Authentifizierung
berechtigter Institutionen
im Gesundheitswesen

Elektronischer Praxis- und Institutionsausweis (SMC-B)
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Grafikelemente

Der Dot (als Storyteller) mit seiner markanten Rundung bleibt das zentrale Markenelement
und schafft langfristige Wiedererkennbarkeit. Seine Rolle in

der Visualitat der Markenfamilie wachst. Der bisherige Umgang mit Dots und dem Dot-Grid
bleibt. Auch das Verschmelzen zweier Dots kann ein Gestaltungs-element werden und
erzeugt zusatzlich neue Formen (gemorphter Dot).

System-lcons, Piktogramme und lllustrationen teilen sich einen einheitlichen abgerundeten
und zweidimensionalen Look. Je nach Skalierung und Einsatz

kann dann das Symbol im Detailgrad variieren bzw. in den jeweiligen Darstellungsformen
umgesetzt werden. Motiv und Look bleiben konstant.
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Grafikelemente

Die Animation der grafischen Elemente wie Piktogramme und Illustrationen wird

weiter vorangetrieben. Animierte Grafiken
werden zu Filmformaten und charakterisieren die klare Darstellung komplexer

Inhalte.

09.09.2026
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Grafikelemente | Rundung

Frame, Box, Pattern bleiben Bestandteil
des Corporate Designs.

Zukunft Cybersec Konsequent
gestalten Lunch Event digital
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Dot als Storyteller

Der Dot mit der markanten Rundung bleibt das zentrale Markenelement und
schafft langfristige Wiedererkennbarkeit.

Wissen,
H
zéhit.
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Icons, Piktos & Illustrationen

Icons, Piktos und lllus teilen sich einen einheitlichen Look.
Je nach Skalierung kann dann das Symbol / Objekt im Detailgrad variieren.
Motiv und Look bleiben konstant.

@)

System-Icon [llustration
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Icons, Piktos & Illustrationen

Konstante Basis bleibt unser Ul-Icons-, Piktogramm- und lllustrationsstil.
Visuell berladene lllustrationen und Piktogramme sollen zukunftig starker vereinfacht und

farbiger werden.

09.09.2026
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Diagramme & Infografiken

Diagramme und Infografiken bedienen sich tber alle Kandle und MaRnahmen eines einheitlichen

Stils. Immer animiert gedacht, immer statisch adaptiert. Typografische Skalierung, Anschnitt und

Farbe fordern Informationsvermittlung und Wiedererkennung. Barrierefreiheit wird ebenso T
bericksichtigt. b
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Motion

Motion gilt grundsatzlich als Mehrwert — Dot und Dot-Grid fungiert als zentraler
Ausgangspunkt fiir Animationen, Formableitungen, Morphing und
Moduliibergange (Micro-Motion). Es erfolgt eine Festlegung des Bewegungs-
Skillsets des Dots, der sich dann fortlaufend weiter entwickeln kann. Dabei gilt,
dass Motion nicht wild, auffallig oder vordergriindig sein muss, sondern eher als
ruhige Selbstverstandlichkeit integrierter Bestandteil des Erscheinungsbildes ist.
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Motion

Motion als Mehrwert — Dot und Dot-Grid fungiert als zentraler Ausgangspunkt fiir Animationen,
Formableitungen, Morphing und Modullibergdange (Micro-Motion). Festlegung des Bewegungs-
Skillsets des Dots.

e 6000 e e
® 6 0 060 60O ‘ Shape.
Structure.
[ ] ® 0 & & [ ] Signal.
[ ] e 6 00 [ ]
e 6 06 006086
e e e 0 000
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Tochter

Auf Tochtereben bleibt der Gesamteindruck unter Verwendung der jeweiligen Primarfarbe
eher monochromer und grenzt sich so sichtbar von der Gruppe ab.

Weiterentwicklungen in den gestalterischen Basiselementen wie z.B. Bildstil, Hero-
Inszenierung, Typo-Verwendung, Grafik-Elemente, farbige lllustrationen und Infografiken
werden auf Tochterebene adaptiert und beleben durch

einen angepassten erhohter Farbeinsatz.

- Ausnahme: Im Kanal Social Media bleiben wir bezliglich der Farbigkeit moglichst in der
ikonischen und navigierenden Farbkombination der jeweiligen Primarfarben, um im
Kommunikationsfluss des Mediums erkannt zu werden.
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Was heil’t das fiir die Tochterebene?

Auf Tochtereben bleibt der
Gesamteindruck unter Verwendung der
jeweiligen Primarfarbe eher
monochromer und grenzt so sichtbar von
der Gruppe ab.

Signaturidsung portiQ: Praxis- oder
3 Vorteile fir die Institutionsausweis
Verwaltung beantragen

Illustrationen und ggf. Infografiken auf
Tochterebene belebt ein erhohter
Farbeinsatz

(Ausnahme: lllus in SoMe).

‘d-trust.

Look Status Quo

09.09.2026
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8.
Weiterfuhrende Links




Weitere Informationen im Vergabeverfahren ECA-2026-054

Weiterfiihrende Links

Bundesdruckerei-Gruppe Weitere Kanale:
¢ Konzernstruktur der Unternehmensgruppe

¢ LinkedIn Bundesdruckerei-Gruppe

¢ Unternehmensleitbild

¢ LinkedIn d-trust

¢ Imagefilm der Bundesdruckerei-Gruppe

¢ Losungen der Unternehmensgruppe ¢ LinkedIn genua

¢ Branchen der Unternehmensgruppe ¢ YouTube Bundesdruckerei-Gruppe
¢ Karrierewebseite der Bundesdruckerei-Gruppe

Markenportal
¢ Markenportal der Bundesdruckerei-Gruppe

bd-.

09.09.2026
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Vielen Dank.

Hinweis: Diese Prasentation ist Eigentum der Bundesdruckerei Gruppe GmbH.
Samtliche Inhalte - auch auszugsweise - dlrfen nicht ohne die Genehmigung der
Bundesdruckerei Gruppe GmbH vervielfaltigt, weitergegeben oder verdéffentlicht
werden. © 2025 by Bundesdruckerei Gruppe GmbH.






